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Verlagsangaben der Gesamtausgabe

Verkauf, Kundenservice, Auftragsbearbeitung

Media Service Ostalb GmbH
Schwibische Post, Hallo Ostalb

Media Service Ostalb GmbH
Gmiinder Tagespost, Hallo Ostalb

BahnhofstraBe 65 Vordere Schmiedgasse 18
73430 Aalen/Wirttemberg 73525 Schwabisch Gmund
Postfach 16 80 Postfach 10 0113
73430 Aalen/Wirttemberg 73525 Schwébisch Gmund
Telefon 07361/ 594 239 Telefon 07171/ 6001780
E-Mail  anzeigenverkauf@sdz-medien.de E-Mail  anzeigenverkauf@sdz-medien.de
Verlag
SDZ Druck und Medien GmbH - Mitglied der SUDWESTPRESSE
BahnhofstraBe 65
73430 Aalen/Wirttemberg
Telefon 07361/ 594 200

Termine und Schlussbedingungen

Schlusstermine fur s/w- und Farbanzeigen sowie Druckunterlagen

Schwaébische Post

Gmiunder Tagespost Hallo Ostalb

Montag, 12 Uhr

Schlusstermine

fir s/w- und Farbanzeigen am Vortag, 12 Uhr

sowie Druckunterlagen

Montagsausgabe:
Freitag, 17 Uhr
Ausgabe nach Feiertag:
voriger Werktag, 12 Uhr
Freitag, 12 Uhr

2 Tage vor Erscheinen,
12 Uhr

fr Mini-Markt

fir Sonderveréffentlichungen

Montag, 12 Uhr

Donnerstag der
Vorwoche, 12 Uhr
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Rucktrittstermine

Wie Anzeigenschlusstermine, bereits entstandene Satzkosten werden in Rechnung gestellt.

Erscheinungsweise

Schwaébische Post/Gmiinder Tagespost:
Hallo Ostalb:
Format:

werktags, morgens
freitags/samstags
Berliner Format

Geschéftsbedingungen

Auftrage werden zu den allgemeinen Geschéftsbedingungen fir Anzeigen und Fremdbeilagen in
Zeitungen und Zeitschriften und zu den zusétzlichen Geschaftsbedingungen des Verlages ausgefuhrt.

Bankverbindungen

IBAN DE35 61450050 0110 0302 38
BIC OASPDE6A

IBAN DE98 6149 0150 01013130 04
BIC GENODESTAAV

Kreissparkasse Ostalb:

VR Bank Aalen:

Zahlungsbedingungen

Zahlbar sofort nach Rechnungserhalt netto. Kleinanzeigen bar bei Aufgabe der Anzeigen bzw.
Bankeinzug. Die Zahlung hat fir den Verlag kosten- und spesenfrei zu erfolgen.



Verbreitungsgebiet & Auflagen
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Baden-Wiirttemberg, Nielsen Ilib

Schwiébische Post

Verbreitete Auflage; 2491

davon E-Paper 9.565
ZIS-Nr. 101051

Gminder Tagespost

Verbreitete Auflage; 9.895

davon E-Paper 3.631
ZIS-Nr. 100668

Schwiébische Post
und Gmiinder Tagespost
Verbreitete Auflage; 34.806

davon E-Paper 13.196
Quelle: IVW 2/2025

Hallo Ostalb

Verbreitete Auflage 118.205




Festformate

Festformate fir Geschaftsanzeigen

(4c - Preise, keine Stellen- oder Familienanzeigen)

SCHWABISCHEPOST

GMUNDER
‘TAGESPOST
Hallo Ostalb

Alle Ausgaben

Spalten: 6

Format (B x H)

290 x 439 mm

GP* OoP*
3.912,53 3.207,52

277,60  2.389,50
6.304,67 5.305,91
10.507,79 9.087,68

Spalten: 6

Format (B x H)
290 x 220 mm

GP* OP*
244870 212041

173831 1.469,22
3.995,04 3.360,41
6.726,03 572727

Spalten: 3
Format (B x H)
140 x 220 mm
GP* OoP*
1.361,58 114093
925,66 818,03
2.153,58 1.84146
3.67773 3.100,32

Spalten: 6

Format (B x H)
290 x 100 mm

GP* OoP*
1194,75 1.033,30
871,84 764,21
1.945,50 1.628,19
336041 284022

Alle Preise zzgl. Online-Prasenz (OP: 52,-
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Spalten: 3 Spalten: 2
Format (B x H) Format (B x H)
140 x 100 mm : 92 x100 mm
GP* o i @p op*

70501 60782 i 54356 48974
48974 43592 38210 32829
115482 94674 94674 73867
194550 168021 152415 125885

* GP: Grundpreis 4c, OP: Ortspreis 4c
Keine Platzierungswiinsche méglich.
€ / GP: 61, €), keine weiteren Rabatte moglich, zzgl. gesetzlicher MwSt.
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Grundpreise Ortspreise Hinweis Online-Verlingerung
Lokalausgaben Schwarz/Weif} Farbig Schwarz/WeiB Farbig Alle Geschafts-, Veranstaltungs-, Reise-, Inmo-,
Anzeigenteil Anzeigenteil Anzeigenteil Anzeigenteil Kfz-Anzeigen und amtliche Bekanntmachungen
R TP ] Pl werden automatisch online auf den lokalen
""""""" Redaktionsseiten von
1| SCHWABISCHEPOST www.schwaebische-post.de
2 %%}%EI%ESBF und www.gmuender-tagespost.de veroffentlicht.
23 | Hallo Ostalb 3,83 5,30 326 450 AnzeigengréBe Grundpreis
bis 50 mm 26,00
Kombinationen bis 200 mm oo
20 | SP+GT 428 567 3,64 4,82 ab 201 mm 6100
40 | SP+GT+HO 727 10,26 6,18 872 AnzeigengréBe Ortspreis
bis 50 mm 22,00
bis 200 mm 36,50
ab 201 mm 52,00

SP: Schwabische Post  GT: Gminder Tagespost  HO: Hallo Ostalb

Fir Satzdi leistungen auf Anzeigen wird ein Pauschalbetrag von 22,00 € erhoben. Alle Preise in € zzgl. MwSt.



Anzeigenpreise Stellenanzeigen

Lokalausgaben

1| SCHWABISCHEPOST
GMUNDER
2 | TAGESPOST
23 | Hallo Ostalb
Kombinationen
20 | SP+GT
40 | SP+GT+HO

Grundpreise

Schwarz/WeiB

Anzeigenteil
mm-Preis

Farbig

Anzeigenteil
mm-Preis

Ortspreise

Schwarz/WeiB

Anzeigenteil
mm-Preis

Farbig

Anzeigenteil
mm-Preis

Alle Print-Anzeigen im Stellenmarkt werden automatisch online in unserem gro3en regionalen
Jobportal verdffentlicht. Bequem lesbar am PC, Tablet oder Smartphone.

SP: Schwabische Post

GT: Gminder Tagespost

HO: Hallo Ostalb

Fiir Sat ngen auf

Anzeigen wird ein Pauschalbetrag von 22,00 € erhoben.
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Alle Preise in € zzgl. MwSt.



Stellenmarkt Online
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Unsere Pakete

Das passende Produkt fir ihre Anforderungen von www.bw.bluum.de

s
999€

Unser Erfolgsprodukt fur Ihre Ausschreibung,
das beide Zielgruppen anspricht.

30 Tage Laufzeit
Multiposting im SUDWEST PRESSE-Mediennetzwerk
Multiposting im Partnernetzwerk

Optimiert fr Google4jobs

Social Media Ausspielung auf Meta
inkl. 200€ Mediabudget, Ausspielung fiir 8-14 Tage

Kontingente fur lhre ndchsten
Job PLUS Stellenanzeigen

1 Stellenanzeige 999€

3 Stellenanzeigen 2.299€
5 Stellenanzeigen 3.599€
10 Stellenanzeigen 6.999€
20 Stellenanzeigen 12.999€

Alle Preise zzgl. MwSt

<D
599€

Unser TALENTE-Paket eignet sich fir Azubis, dual Studie-
rende, Praktikant*innen, Trainees oder Werkstudent*innen.
Erreichen Sie lhre zukiinftigen Nachwuchskréfte und deren
Umfeld mit allen Vorteilen des PLUS-Pakets.

Konditionen: siehe PLUS-Paket

amD
599€

Erreichen Sie Kandidat*innen fur lhre geringfligige Be-
schaftigung (520-Euro-Job) direkt in Ihrer Region. Nutzen Sie
dafir alle Vorteile des PLUS-Pakets.

Konditionen: siehe PLUS-Paket

Upgrades

Prominent platziert | Topjob & Highlight-Upgrade ~ —————————————————————— +99€
Laufzeit 30 Tage extra +149€
Refresh | jede Woche wieder oben +99€
Extra Social Media Kampagne auf Meta~ ——————— +349€

or

bluum=

P S— _
job dich neu baden-wﬁrttem‘

oo

jobs, die dich aufblihen lassen

A e Rt et T ——




Abweichende Anzeigenpreise

‘Titelkopfanzeige ' Q Samagiscie Post [l
: ST S b
Platzierung Format =

Titelseite, oben'rechts’ ~ 43 x 59 mm/(Breite x Hohe)

Gfiffedkanieigé m -

Platzierung '~ ' Format 52, 3
Titelseite, unten rechts 43 x 69 mm (Breite x Héhe)

Titelkopfanzeige Tageszeitung*

1| Schwabische Post

2 | Gmiinder Tagespost

Kombi Schwibische Post
+ Gmiinder Tagespost
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Abweichende Anzeigenpreise (mm-Preis)
Lokalausgaben und Kombinationen

Private Familienanzeigen, auBer Firmennachrufe

Private Gelegenheitsanzeigen, auBer Immobilien / Wohnungsangebote /
Auto-An- und Verkéaufe / Stellenangebote

Private Vereinsnachrichten, auBer Veranstaltungsanzeigen / Stellenanzeigen
Stellengesuche, auB3er von Handelsvertretern

Gemeinnutzige Unternehmen, auBer Stellenanzeigen

Amtliche Anzeigen, die nicht erwerbswirtschaftlicher Art sind

und nicht an Dritte weiterverrechnet werden

Ohne weitere Nachlasse. Farbzuschlag: 55,- €.

mm-Preis Privat
(inkl. MwSt.)

2,18
151

mm-Preis

1| Schwébische Post

2 | Gmiinder Tagespost

2,95

20 | Schwabische Post + Gmiinder Tagespost

Traueranzeigen, auBer Firmennachrufe und Gedenkanzeigen**

*Die Preise sind Ortspreise und verstehen sich zzgl. MwSt.
Fur Agenturen verstehen sich die Preise zuzlglich 15 % AE-Provision.

mm-Preis Privat Farbzuschlag
(inkl. MwSt.) (inkl. MwSt.)
1 schwab|sche Post ........................................... 227 ........................................
2 | Gmiinder Tagespost 164 55,00
20 | Schwabische Post + Gmiinder Tagespost 295

*
i

Fur jeden Trauerfall wird auf www.ostalbtrauer.de eine persénliche Gedenkseite eingerichtet. Diese kann
Uber einen Code, den die Angehérigen bei der Anzeigenbuchung erhalten, freigeschaltet werden.




Prospektbeilagen
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Grund- und Ortspreise in € zzgl. MwSt. Ortspreise pro %o Grundpreise pro %o Montag - Samstag
bl angj:f:v:;t:r: bl angj:f:v:gi;t:r: Gesamt: Print* Di.gitale; Gesamt: Print* Di'gitaleg
20g e 20g e auflage Zeitung auflage Zeitung
1| SCHWABISCHEPOST 125,00 330| 145,00 380 25.365| 15800 9565| 25765| 16200 9.565
2 SO 125,00 330 14500 380 | 10131 6500 3631| 10531 6900 3.631
3 Hallo Ostalb 86,00 330| 100,00 380 118.205

Anlieferungstermin

4 Tage vor Erscheinen (frei Haus)

Anlieferadresse

NPG (Neue Pressegesellschaft) Druckhaus GmbH & Co. KG
Siemensstr. 10, 89079 Ulm-Donautal

Warenannahme-Zeiten

Montag bis Freitag: 7.00 bis 15.00 Uhr

' Berechnungsgrundlage ist die Gesamtauflage.

2 Print: Anliefermenge + 3% Exp. - auf der Grundlage der fiir die Produktion festgelegten
Toleranzgrenze. Nur mit diesem Puffer kann eine vollstandige Abdeckung der gewéahlten
Belegung gewahrleistet werden.

° Digitale Zeitung: Anlieferung der Beilage als PDF-Datei per E-Mail an

Anlieferung lose auf Palette, nicht geschnirt prospektbeilagen@sdz-medien.de
Verbreitungsgebiet Ostalbkreis

N Ausschluss
Zahlungsbedingungen zahlbar sofort, nach Rechnungserhalt netto

Teilbelegungen

moglich, auf Anfrage

Prospekt-Mindestmenge

Einzel-Verteilauftrage Hallo Ostalb: 5.000 Exemplare

TECHNISCHE RICHTLINIEN

Formate und Verarbeitung

Konkurrenzausschluss und Alleinbelegung sind aus wettbewerbsrechtlichen Griinden nicht mdoglich.
Belegungstoleranz

Eine Termingarantie oder Haftung im Falle hoherer Gewalt oder technischen Stérungen kann nicht
Ubernommen werden, ebenso nicht fir Einsteckfehler im technischen Bereich (Toleranzgrenze 3%).
Aus technischen Grinden kénnen geringfligige Gebietsabweichungen nicht ausgeschlossen werden.

Héchstformat 230 x 320 mm Die lange Seite muss geschlossen sein. Far mehr als benétigt angelieferte Prospektbeilagen kann keine Gewéhr tbernommen werden.

Mindestformat 148 x 210 mm (DIN A5) Die lange Seite muss geschlossen sein. Prospektauftrage

Mindest icht/E . s Die Bestatigung eines Auftrages erfolgt vorbehaltlich der Einsichtnahme des Prospektes - ein
indestgewicht/Exemplar 9 Muster soll dem Verlag mindestens 14 Tage vor Erscheinen vorliegen. Im Druckverfahren und

Maximalgewicht/Exemplar 100 g*

zuléssige Falzarten

Kreuzbruch, Wickelfalz, Mittelfalz

*hoéhere Gewichte nach Absprache

Format zeitungsgleiche oder -dhnliche Fremdbeilagen werden grundsatzlich nur angenommen,
wenn diese auf Seite 1 oben den deutlichen Vermerk ,Eine Beilage der Firma XYZ* tragen.
Mindestumfang 4 Seiten. Prospekte mit Fremdwerbung kénnen nicht verteilt werden.

Zusétzliche Geschafts- sowie weitere technische Bedingungen fiir Prospektbeilagen
siehe Seite -Allgemeine Geschéftsbedingungen.



Haftnotiz + App-Prospekte
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Werbetrager auf der Titelseite

App-Prospekte

Sie prasentieren sich exklusiv und
dreidimensional auf der Titelseite.

Eine selbstklebende, beidseitig bedruckbare Haftnotiz,
gestaltet nach lhren Vorgaben. Eine ,Anzeige* zum
Ablésen und Wiederaufkleben. Ihre ideale Werbeform
fur Direktmarketing und Image.

Erhdhen Sie lhre Chance auf Neukunden
und Umsatzsteigerung. I

SCHWABIS(HEPOST

i

Mindestbestellmengen: 11.000 Stick

Preise in € pro Tsd. und zzgl. MwSt.

Ortspreis 19,-

p e o b .
Disposition und Buchung S !

Telefon 07361/ 594 215
E-Mail  prospektbeilagen@sdz-medien.de

Druckpreise und weitere Formate sowie
deren Mindestbestellmengen auf Anfrage.
Vorlaufzeit vor Erscheinungstermin:

14 bis 18 Arbeitstage je nach Format.

Zur Verstarkung Ihrer WerbemaBnahmen erscheint Ihre Beilage in unserer Tageszeitungs-
App als blatterbare Online-Beilage.

Ortspreis pro %: 112,- €
Grundpreis pro %: 131,- €
Laufzeit 7 Tage ab ET

Auflage digitale Zeitung
Schwibische Post 9.565 Exemplare
Gmiinder Tagespost 3.631 Exemplare

Anlieferung der Beilage als PDF-Datei per E-Mail an prospektbeilagen@sdz-medien.de
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lhr starker Partner fir Kommunikation.

Am Anfang jeder starken Kommunikation steht das Verstehen. lhre Ziele,
Ihre Zielgruppe, Ihre Kommunikationsherausforderungen - das sind
unsere Ausgangspunkte. Daraus entwickeln wir maBBgeschneiderte
Kommunikationskonzepte, die nicht aus der Schublade kommen, sondern
aus echtem Zuhoéren, Mitdenken und Gestalten entstehen. Und die zu
Ihrem Unternehmen und lhrer Kommunikationsstrategie passen. Ob
Aktion, Produktbewerbung, Imageaufbau oder Auftritt als Arbeitgeber —
wir beraten Sie mit passgenauen Konzepten, die Ergebnisse liefern und
Wirkung entfalten. i ’l .
‘ ..

v/ Content, der in allen Formaten wirkt

Wir setzen Storys in Text, Bild, Audio und Video, gedruckt und digital in - Y 4
Szene. Dabei erstellen wir individuelle, hochwertige Inhalte, mit denen wir . . f

lhre Botschaften dorthin bringen, wo sie hingehéren: zu den Menschen, er S d dle |nh°u e-A n'ur
die Sie erreichen wollen. Uber die richtigen Kanale, im richtigen Moment - Medien ppe (]

fiir maximale Relevanz und messbare Wirkung. Mit dem passenden 4 * ,... e
Kommunikationsmix fir Sie. Vom Blog tber ein Unternehmensportrait
in Videoform bis hin zu Whitepapers, Podcasts oder Kundenmagazinen
und vielem mehr.

v/ Digitale Dienstleistungen

Mit unserer Expertise in Strategie und Praxis unterstitzen wir die
SDZ Mediengruppe dabei, ihre Marken und Inhalte in der digitalen
Welt immer weiter zu entwickeln.

Anja Deininger
Ltg. Agenturdienstleistungen
& Solutions
07361/ 594 470
v/ Events und Messen a.deininger@sdz-medien.de

Wir organisieren Messen und Firmenevents, die die Képfe und
Herzen der Besucherlnnen erreichen und nachhaltig wirken.



Online-Werbeformen und Preise Media-Daten Nr. 71, giiltig ab 1. Januar 2026 Seite 13

Display -Werbung T Pt
Werbeformen Desktop Mobile SP-Online 7 Tage  GT-Online 7 Tage
Billboard
1

800 x 250 Pixel v 700,00 400,00
Rectangle 2 470,00 310,00
300 x 250 Pixel 4 v ’ :
Superbanner

728 x 90 Pixel 3 v 52000 34000
Skyscraper 4 470,00 300,00
120 x 600 Pixel v ’ :
Wallpaper*

(L) 5 Vv 870,00 510,00
Native Ad

Bild + Kurztext 6 v v 52000 32000

Unsere Reichweiten (Stand: Januar - August 2025) Zahlen aus Google Analytics.

www.schwaebische-post.de www.gmuender-tagespost.de
- 18.5600.000 Seitenaufrufe - 9.000.000 Seitenaufrufe
- 11.000.000 Sitzungen - 4.500.000 Sitzungen

Sie mochten die jungere Zielgruppe erreichen?

Werben Sie mit Display Ads auf www.start-it.de. Sprechen Sie uns an!

Klarung: Weitere Formate auf Anfrage. Alle Preise in € zzgl. MwSt., die Preise sind Ortspreise. Fur Agenturen gilt der Grundpreis, der Verlag gibt Ihnen gerne Auskunft. Die angegebenen Preise sind
Pauschalpreise und gelten fur die Belegung der Startseite, sowie aller Unterseiten der Schwabischen Post oder Gmuinder Tagespost mit 50 %. *Wallpaper 100% Belegung



Partner-Kombi

Ostalb-Kombi
Aalen +
Schwébisch Gmind

Ostwirttemberg-Kombi
Aalen/Schwéabisch GmUund +
Heidenheim

Nordwiirttemberg-Kombi
Aalen/Schwéabisch Gmind +
Schwébisch Hall

A7-Kombi
Aalen +
Crailsheim/Gerabronn

Ries-Kombi
Aalen/Schwéabisch Gmind +
Nérdlingen

Kochertal-Kombi
Aalen/Schwéabisch GmUnd +
Gaildorf
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Hohenloher Gesamtauflagen
Tagblatt

Hohenloher
Geragonn Wochenpost

Tageszeitungen

rund 100.000 Ex.
Anzeigenzeitungen
rund 363.000 Ex.

A7 Wirzburg

Schwabisch Hall gailsheim

@ schwabisch
Hall
Haller .
Tagblatt Rieser
Nachrichten

Kreiskurier

Rieser
Schwibische Post Extra
Hallo Ostalb

® Gaildorf

| |
csc

0
Murrhardt

.
Oettingen
Donau-Ries-Kreis

@ Nordlingen
Bayern

Gmiinder Tagespost
Hallo Ostalb Heidenheim
a.d. Brenz . .
Py Heidenheimer
Baden- Zeitung
Wiirttemberg Heidenheim Heidenheimer
Herbrechtingeny Neue Presse

Brenztal-Bote

Neue Woche

A7 UIm

Werben...

V/ in Wirtschaftsraumen,
die zusammengehéren

v/ mit einem Partner Uber die
Kreisgrenze hinaus

v/ mit maBgeschneiderten
Belegungsmaglichkeiten
und trotzdem
mit Kombi-Nachlassen

Sie haben einen
Ansprechpartner fur:
V/ 4 Landkreise

Vv 6 Belegungsméglichkeiten

v/ 6 Anzeigenzeitungen

V/ 7 Tageszeitungen

Kontakt

Sprechen Sie uns an, wir schicken
Ihnen unsere Kombi-Preisliste:
Telefon 07361/ 594 223

E-Mail anzeigenverkauf@sdz-medien.de
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Themenwelten CP-Produkte
Branchenibergreifend liefern die Sonder- Wir kimmern uns um |hr individuelles Kundenmagazin - von der Idee bis zum fertigen Produkt.
veroffentlichungen zu ausgewahlten Themen Auszug aus unseren Zielgruppen-, Kunden- und Stadtmagazinen:

und Trends maBgeschneiderte redaktionelle

! ! c Sprechen Sie
Plattformen in Kollektiven und Beilagen.

1A STARTIt Aalen, Ellwangen & uns an!

Auszug aus unseren Themenwelten 2026: Ein Kundenmagazin voller Inspirationen Schwabisch Gmund

07361/594 779

und wertvoller Empfehlungen. GroBzlgig,
modern, innovativ, klassisch und
unverwechselbar - ein Magazin mit eleganten

Texten und hochwertiger Bildsprache.
ORTSPORTRAITS 2 P ideale Ergénzung zu den Ausbildungsmessen

mehrmals jahrlich Leser-Zielgruppe in Aalen, Ellwangen und Schwabisch Gmind.

Die Magazine fur angehende Azubis.
Mit hilfreichen Tipps, Berufs- und Firmenvor-
stellungen sowie Messeplanen sind sie eine

Geschéftsflhrer, Entscheidungstrager,

Leser-Zielgruppe
Firmeninhaber, Qualitatsliebhaber

erscheint 1x jahrlich Erscheinungsweise . n
Erscheinungsweise

1x jahrlich

jew. 1xjahrlich
BAUEN & WOHNEN

mehrmals jahrlich

e LOS GEHT'S - DEIN WEG IN DEN BERUF Azubis, Schilerinnen und Schiler

1A STARTIt![ p STARTit!

DEIN MAGAZIN ZUR GMONDER
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Technische Angaben

Druckverfahren: Offsetdruck
Anzeigenteil
Helvetica 8 Punkt

Grundschrift:

AnzeigengroBien:

Satzspiegel: Berliner Format
290 x 439 mm

1/1-Seite: 2.634 mm

Panoramaseite: 605 x 439 mm

Anzeigenteil + Textteil
Spaltenanzahl 6
1sp ...................... 45mm ......................................
2sp 92 mm
3sp 140 mm
4sp 187 mm
5sp 234 mm
6sp 290 mm

SchwarzweiB-Anzeigen und Anzeigen
mit Zusatzfarbe als Daten:

- seitenteilige Anzeigen
- ganzseitige Anzeigen

Platzierbare PDF-Dateien. In diesen Dateien missen
alle Elemente wie Schriften, Logos und Bilder ein-
gebunden sein. Bei Farbanzeigen mit Zusatzfarben
bendtigen wir das PDF als Prozessfarbe. Bezlglich
der genauen Farbbezeichnung bei Schmuckfarben
(HKS Z) und der genauen Farbzusammensetzung
bei Prozessfarben erhalten Sie von unseren
AuBendienstmitarbeitern detaillierte Informationen.

Auflésung Bilder: 300 dpi

Rasterweite: 48 L/cm
Rasterform: maogl. runder Punkt
Tonwertumfang: Lichter Ton 3%

Zeichnende Tiefe 97 %
Strichbreite: - positiv mind. 0,10 mm

- negativ mind. 0,15 mm

- gerastert mind. 0,30 mm
Druck: Nach PSO

(Prozess Standard Offset)
Farbprofil: ISONewspaper26v5 _gricc

Diese Angaben erfiillen mindestens die Anforderungen
des Bundesverbandes Druck.
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4-farbige Anzeigen und Druckunterlagen
(Art und Anzahl):

seitenteilige Anzeigen
ganzseitige Anzeigen

Platzierbare PDF-Dateien. In diesen Dateien missen
alle Elemente wie Schriften, Logos und Bilder
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eingebunden sein. Die Daten mussen als Prozessfarben
aufgebaut werden. Bezlglich der Farbenzusammen-

setzung bei Prozessfarben erhalten Sie von unseren
AuBendienstmitarbeitern detaillierte Informationen.

Auflésung Bilder: 300 dpi

Rasterweite: 48 L/cm

Rasterform: mogl. runder Punkt

Tonwertumfang: Lichter Ton 3%
Zeichnende Tiefe 97 %

Strichbreite: - positiv 0,10 mm

- negativ 0,15 mm
- gerastert 0,30 mm
Max. Farbdeckung: 240%

Druck: Nach PSO
(Prozess Standard Offset)
Farbprofil: ISONewspaper26vb.icc

Geringflgige Abweichungen im Farbton berechtigen
nicht zu Ersatzansprichen oder Preisnachlassen.
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Informationen zur Datenlbertragung

Anzeigenauftrag

Zusatzlich zu den digitalen Druckunterlagen:

schriftliche Auftragserteilung, mit allen fir die Abwicklung
erforderlichen Angaben.

E-Mail: anzeigenverkauf@sdz-medien.de

Dokumentangaben

Dateiname, Programm mit Versionsangabe, verwendete Schriften/
Grafiken/Bilder, Erscheinungstermin, Ausgabe, Anzeigengréfle,
Ansprechpartnerinnen mit Telefonnummer und E-Mailadresse
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Farben
Alle Schmuckfarben werden aus CMYK-Prozessfarben aufgebaut
und gedruckt. Beim Aufbau von Schmuckfarben in CMYK ergeben
sich verfahrensbedingte Abweichungen vom Original-Farbton,
die zu keinen Preisnachlassen berechtigen. Ebenfalls berechtigen
geringflgige Farbabweichungen bei 4c-Anzeigen zu keinen
Ersatzansprichen.

Druck-Daten

Wir verarbeiten ausschlieBlich High End Composite PDF.
In diesen Dateien mussen alle Elemente wie Schriften,
Logos und Bilder eingebunden sein. (Bild-Auflésung: 300 dpi)

Datentrager

CD ROM: Iso 9660, Mac-HFS-Format, DVD, USB-Stick.

Ausdrucke des zu belichtenden Dokumentes, Zusammendruck
und Farbauszige, wahlweise PDF-Dokument, Erscheinungstermin,
Ausgabe, AnzeigengroéBe, Ansprechpartner mit Telefonnummer
auch nach Geschaftsschluss.

E-Mail

anzeigenverkauf@sdz-medien.de

Telefon

07361/594 200

Anlieferung

entsprechend Anzeigenschlusszeiten

Zusatzliche Geschiftsbedingungen fur digitale Anlieferung:

Unerwinschte Druckresultate, die sich auf eine Abweichung des Kunden von den
Empfehlungen des Verlages zur Erstellung und Ubermittlung von Druckunterlagen
zurlckfUhren lassen, fihren zu keinem Preisminderungsanspruch.



Allgemeine Geschaftsbedingungen

AGB fiir Anzeigen und Prospektbeilagen
in Zeitungen und digitalen Medien

Die nachfolgenden AGB gelten fiir samtliche
Werbeauftrage, die SDZ Druck und Medien
GmbH, BahnhofstraBe 65, 73430 Aalen ausfiihrt.
Die Vermarktung erfolgt durch die Media Service
Ostalb GmbH, unter gleicher Anschrift namens,
im Auftrag und auf Rechnung der SDZ Druck und
Medien GmbH. Im Folgenden einfach nur ,SDZ*
genannt.

H Definitionen

a.

LAuftrag” im Sinne der AGB ist der Vertrag Uber die
Veréffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen,
der Vertrag Uber die Streuung oder Beilegung von
Prospektbeilagen eines Werbungtreibenden in ei-
ner Druckschrift zum Zweck der Verbreitung oder
die offentliche Zugénglichmachung von digitalen
Werbemitteln flr einen Werbungtreibenden.

Das ,Angebot” im Sinne der AGB ist, ein Angebot
von SDZ liber die Schaltung von Werbemitteln in
gedruckter und/oder digitaler Form in den Medien
des Verlages. Soweit nicht als verbindlich bezeich-
net, ist das Angebot freibleibend und steht unter
dem Vorbehalt der Verfligbarkeit des gebuchten
Werbeplatzes.

Ein ,Abschluss” ist ein Vertrag Uber die Abnahme
von mehreren Anzeigen zu gesonderten Konditio-
nen Uber einen gewissen Zeitraum. Die Veroffentli-
chungen von Anzeigen erfolgt auf Abruf des Kun-
den.

Verbraucher”, sind alle Privatpersonen geman § 13
BGB die Auftrage fir private Zwecke abschlieBen.
Alle anderen Personen gelten als Unternehmer im
Sinne dieser AGB.

Bl Zustande kommen des Vertrages

a.

Ein Auftrag kommt mit Annahme des Angebotes
durch den Kunden zustande, spatestens aber mit
Freischaltung der digitalen Werbung, Abdruck
der ersten Anzeige oder Verteilung der Prospekt-
beilage. Fur die Ausfiihrung des Auftrages gelten
ausschlieBlich diese allgemeinen Geschéftsbe-
dingungen und gegebenenfalls die besonderen
Bedingungen fir digitale Werbung oder die beson-
deren Bedingungen fir Prospektbeilagen.

Bedingungen des Kunden gelten nur, soweit diese
ausdricklich, mindestens in Textform von SDZ in
den Vertrag einbezogen wurden.

SDZ ist berechtigt, sich zur Erflllung seiner Ver-
pflichtungen aus diesem Vertrag Dritter zu bedie-
nen.

Abschlisse, Rabattierungen

a.

Anzeigen im Rahmen von Abschliissen sind im Zwei-
fel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach
Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines
Abschlussvertrages das Recht zum Abruf einzel-
ner Anzeigen eingeraumt, so ist der letzte Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten
Anzeige abzunehmen, sofern die erste Anzeige in-
nerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und
veroffentlicht wird. Bei Anderung der Anzeigen- und
Prospektbeilagenpreise, treten die neuen Bedin-
gungen auch fir die laufenden Abschlisse sofort in
Kraft.

Wird ein Abschluss oder Auftrag aus Umstanden
nicht erflllt, die SDZ nicht zu vertreten hat, so hat
der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewdhrten und dem der tatsachlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass der SDZ zu erstatten.
Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfullung auf
hoherer Gewalt im Risikobereich von SDZ beruht.

o
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Soweit verbundene Unternehmen gemeinsame
Rabattierungen beanspruchen, kann SDZ den
schriftlichen Nachweis von dem Werbungtreiben-
den Uber die Beteiligungen verlangen. Verbun-
dene Unternehmen im Sinne dieser AGB sind nur
Unternehmen, zwischen denen eine kapitalmaBige
Beteiligung von mindestens 50 % besteht. Die Be-
endigung der Verbindung ist SDZ unverziglich an-
zuzeigen und es entfallt der Rabatt. Ein Rabatt muss
bei Vertragsschluss geltend gemacht werden, eine
rickwirkende Geltendmachung wird nicht aner-
kannt.

Bei Anzeigen oder digitalen Werbemitteln, die
Werbung flr Dritte enthalten (Verbundanzeigen)
hat SDZ die Zustimmung in Textform zu erteilen.
Die Werbungtreibenden sind SDZ namentlich zu
benennen. SDZ behélt sich vor einen Verbundauf-
schlag oder eine abweichende Rabattierung zu
gewdhren. Soweit eine Verbundanzeige ohne Mit-
teilung an SDZ geschaltet wird, ist SDZ berechtigt,
die Anzeige nach Preisliste abzurechnen und einen
Verbundzuschlag von 25 % des Preislistenpreises
pro beteiligten Dritten zu berechnen.

Vertrage mit Agenturen

Auftrage von Werbeagenturen oder Mediaagen-
turen, werden nur fir namentlich genannte Wer-
betreibende angenommen. SDZ behalt sich vor
Auftragsbestatigungen auch an den Auftraggeber
zu verschicken.

Die Gewahrung von Agenturprovision erfolgt nur
an Agenturen, die unabhangig vom Werbungtrei-
benden sind. Agenturen sind verpflichtet, sich in
ihren Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen
mit den Werbungtreibenden an die Preisvorgaben
des Medienunternehmens zu halten. Anzeigen und
Prospektbeilagen aus dem Ortsgeschaft werden
Uber Agenturen angenommen und zum Grundpreis
abgerechnet. Die Agentur erhélt eine Provision in

Héhe von 15 % auf den Nettoauftragswert (nach
Abzug aller Rabatte und Umsatzsteuer). Ausge-
nommen davon sind Kosten fir technische und
kreative Dienstleistungen. Anzeigen, digitale Wer-
bemittel und Prospektbeilagen die zu Ortspreisen
abgerechnet werden, werden nicht mit einer Provi-
sion vergutet.

Veréffentlichungen, Platzierungen

von Werbemitteln

Auftrage fir Anzeigen, digitale Werbemittel und
Prospektbeilagen, die erklartermaBen ausschlieB-
lich in bestimmten Nummern, bestimmten Aus-
gaben oder an bestimmten Platzen veroffentlicht
werden sollen, mussen vorab in Textform mit dem
Vermarkter vereinbart werden. Die Werbemittel
mussen so rechtzeitig bei SDZ eingehen, dass dem
Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt
werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise
nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden
in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies
der ausdricklichen Vereinbarung bedarf.

Anzeigen erscheinen in den gebuchten Medien
und den dazugehérenden Onlineangeboten die-
ser Medien, wie dem ePaper, einem PDF, auf der
Website und oder im Onlinearchiv des Mediums.
Es besteht kein Anspruch auf Aufnahme einer An-
zeige auf der Website, wenn diese nicht ausdriick-
lich gebucht wurde. Die Anzeigen erscheinen fur
einen vorgegebenen Zeitraum, der sich nach der
gebuchten Rubrik und dem Angebot richtet. Im
Archiv kénnen Anzeigen dauerhaft stehen. SDZ ist
berechtigt, die Anzeige an die Darstellung in den
Medien anzupassen und zu bearbeiten (z.B. ska-
lieren). Abweichungen der digitalen Anzeige von
der gedruckten Anzeige stellen keinen Mangel dar.
Prospektbeilagen erscheinen nur in den Druck-
schriften, es besteht kein Anspruch auf Aufnahme
einer Prospektbeilage in digitale Medien.

SDZ behélt sich das Recht vor, fir Anzeigen in Ver-
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lagsbeilagen, Sonderveréffentlichungen und Kol-
lektiven Sonderpreise festzulegen. SDZ behélt sich
vor, Anzeigenkollektive, Sonderseiten, Anzeigenteil-
belegungen u. &. aus technischen Griinden zusam-
men mit anderen Ausgaben/Verlagsobjekten zu
veroffentlichen. Die Anzeigenberechnung erfolgt
entsprechend der Disposition des Auftraggebers.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindes-
tens drei Seiten an den Text und nicht an andere
Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer
redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen er-
kennbar sind, werden als solche von SDZ mit dem
Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

Ablehnungsrecht von SDZ -

Pflichten des Kunden

SDZ behalt sich vor, Anzeigenauftrage - auch ein-
zelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und
Prospektbeilagen wegen des Inhalts, der Herkunft
oder der technischen Form nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsatzen von SDZ
abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder
behérdliche Bestimmungen verstéBt oder deren
Veroffentlichung fur SDZ unzumutbar ist. Fir SDZ
unzumutbar ist vor allem Werbung von Dritten in
Prospektbeilagen oder Anzeigen. Das gleiche gilt
fir Werbeinhalte, die vom deutschen Werberat
beanstandet wurden, wenn Werbemittel aus tech-
nischen Grinden nicht verwendet werden kénnen
oder der Inhalt von Werbemitteln gegen Gesetze
oder behérdliche Bestimmungen verstoBt.

Das gilt auch fur Auftrage, die bei Geschaftsstel-
len, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben
werden. Prospektbeilagenauftrage sind fur SDZ erst
nach Vorlage eines Musters der Prospektbeilage
und deren Billigung bindend. Prospektbeilagen-
auftrage, die durch Format oder Aufmachung beim
Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung
oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen ent-

g

halten, werden nicht angenommen.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftrag-
geber unverziglich mitgeteilt. Siehe auch Ziffer 4
der zuséatzlichen Bedingungen flr Prospektbeila-
gen.

Ist der Kunde wegen Inhalten eines Werbemittels
bereits abgemahnt worden und hat er bereits eine
strafbewehrte Unterlassungserklarung abgegeben,
so hat er SDZ unverzuglich dariber zu informieren.
Unterbleibt diese Information hat der Kunde einen
moglichen Schaden, der aus der Veréffentlichung
resultiert, selber zu vertreten.
Dr lagen und Werb I

Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentex-
tes und einwandfreier Druckunterlagen (siehe
technische Vorgaben Druckunterlagen) oder der
Prospektbeilagen (siehe technische Vorgaben Pro-
spektbeilagen) ist der Auftraggeber verantwortlich.
Fur offensichtlich ungeeignete oder beschadigte
Druckunterlagen fordert SDZ unverziglich Ersatz
an. SDZ gewahrleistet die fur den belegten Titel
Ubliche Druckqualitédt im Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Méoglichkeiten. So-
weit Abweichungen der Druckunterlagen von den
technischen Vorgaben der SDZ zu unerwiinschten
Ergebnissen bei der Darstellung des Werbemittels
fhren, kénnen daraus keine Anspriiche gegen SDZ
hergeleitet werden.

SDZ behélt sich vor, die Kosten fir die Anferti-
gung erforderlicher Druckvorlagen sowie fur vom
Auftraggeber gewlinschte oder zu vertretende
erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter
Ausfuhrungen dem Auftraggeber nach Aufwand in
Rechnung zu stellen.

Bei der Ubersendung von digitalen Druckunterla-
gen sind alle Angaben, die fir die Auftragsabwick-

o
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lung erforderlich sind, beizufigen. Hierzu gehdren
die Druckdaten in druckfahigen Dateiformaten, Da-
teiname, Erscheinungstermin, Ausgabe, Anzeigen-
groBe und Ansprechpartner mit Telefonnummer.
Bei der Ubersendung von digitalen Druckunterla-
gen hat der Auftraggeber dafiir Sorge zu tragen
dass die Dateien mit geeigneten Virenschutzpro-
grammen, die dem aktuellen Stand der Technik
entsprechen, Uberprift werden und frei von Viren
an SDZ Ubermittelt werden. Soweit SDZ feststellt,
dass die Dateien mit Viren verseucht sind, werden
die Daten nicht verwendet. Der Kunde wird Uber
den Vorgang unverziglich informiert.

Sind keine besonderen GréBenvorschriften gege-
ben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tat-
sachliche Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde
gelegt.

Farbvorgaben in Druckvorlagen fir Farbanzeigen
sind nur bei Vorlage eines auf Papier gelieferten
LFarbproofs” verbindlich. Ohne gedrucktes ,Farb-
proof* sind Farbvorgaben nicht verbindlich.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anfor-
derung an den Auftraggeber zurlickgesandt. Die
Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach
Ablauf des Auftrages.

Probeabziige werden nur auf ausdricklichen
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Ver-
antwortung fir die Richtigkeit der zurlickgesand-
ten Probeabzlige. SDZ bericksichtigt alle Fehler-
korrekturen, die innerhalb der bei der Ubersendung
des Probeabzuges gesetzten Frist, spatestens bis
zum Anzeigenschluss, mitgeteilt werden.

Méngel und Gewahrleistung

Der Kunde hat bei ganz oder teilweise unleser-
lichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsmin-

derung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber
nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde. Lasst SDZ eine hierfir ge-
stellte, angemessene Frist verstreichen oder ist die
Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung
oder Riickgangigmachung des Auftrages.

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem
Abschluss Uber mehrere Anzeigen ein Anspruch
auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im
Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste
oder auf andere Weise genannte durchschnittliche
Auflage oder - wenn eine Auflage nicht genannt
ist - die durchschnittlich verkaufte Auflage des
vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird.
Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preis-
minderung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer
Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 v. H. betréagt.
Darliber hinaus sind bei Abschlissen Preisminde-
rungsanspriiche ausgeschlossen, wenn die SDZ
dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage
so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser
vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurlicktre-
ten konnte.

Konkurrenzausschlisse oder eine Alleinbelegung
werden dem Kunden nicht eingerdumt. SDZ ist in
der Wahl seiner Werbepartner frei.

Haftung von SDZ

SDZ haftet gegentber dem Kunden fir samtliche
Schaden oder Aufwendungsersatz unabhangig
vom Rechtsgrund nach den folgenden Vorgaben:
Im Falle von Verletzungen des Lebens, Kérpers der
Gesundheit (Kérperschaden) oder bei Haftungs-
tatbestanden nach dem Produkthaftungsgesetz,
wenn eine Garantie Ubernommen wurde oder
der Kunde arglistig getduscht wurde, bei Vorsatz
und grober Fahrléssigkeit gelten die Haftungsbe-
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schrankungen nicht und SDZ haftet nach den ge-
setzlichen Vorschriften. In den Ubrigen Fallen haf-
tet SDZ bei einfacher Fahrlassigkeit nur, wenn eine
wesentliche Vertragspflicht (Vertragspflichten, die
eine ordnungsgemaBe Erflllung des Vertrages erst
ermoglichen und auf die der Kunde bei Vertrags-
schluss vertraut hat) verletzt wird. In diesen Fallen
beschrankt sich die Haftung gegenlber dem Kun-
den auf den Ersatz des typischerweise vorherseh-
baren Schadens.

Haftung des Kunden

Der Kunde tragt die Verantwortung fir den Inhalt
und die rechtliche Zulassigkeit der zur Verfligung
gestellten Werbemittel. SDZ obliegt keine Pri-
fungspflicht ob Werbemittel die Rechte Dritter (z.B.
Marken- oder Urheberrechte) beeintréachtigen oder
verletzen. Der Kunde stellt SDZ von Anspriichen
Dritter frei, die aus der Ausflhrung des Auftrages
gegen SDZ geltend gemacht werden, unabhangig
aus welchem Rechtsgrund. Die Freistellung erfasst
auch die fur eine Rechtsverteidigung erforderli-
chen Kosten. Der Auftraggeber Gbernimmt der SDZ
gegentber die Kosten, die aus eventueller Gegen-
darstellung entstehen.

Bei Abbestellung einer von SDZ gesetzten Anzeige
werden die Satzkosten berechnet. Abbestellungen
mussen bei Unternehmern schriftlich, rechtzeitig
zum Anzeigenschluss erfolgen.

Héhere Gewalt, nicht zu vertretende
Leistungsstérungen

Kann die Leistung im Falle héherer Gewalt oder
bei Stérung des Arbeitsfriedens oder &hnlichen
von SDZ oder Erflllungsgehilfen nicht zu vertre-
tenden Ereignissen in eigenen Betrieben oder in
Betrieben denen sich SDZ bei der Erflllung seiner
Verbindlichkeiten gegenliber dem Kunden bedient,
vollstandig nicht erbracht werden, erlischt die Ver-
pflichtung auf Erfllung von Auftragen.

o

SDZ behalt sich das Recht vor die Leistung an ei-
nem der folgenden Erscheinungstermine zu erbrin-
gen, soweit dies fir den Kunden zumutbar ist. Fir
den Fall, dass die Leistung zu einem Teil (mindes-
tens 75 Prozent) erbracht wird, ist die Vergltung
im gleichen Verhéltnis wie die Normalleistung zur
erbrachten Leistung steht, zu kiirzen.

Zahlungsabwicklung, Verzug und Inkasso

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet,
wird die Rechnung sofort, moglichst aber 14 Tage
nach Veroffentlichung der Anzeige Ubersandt.
Standard ist der Rechnungsversand per E-Mail.
Bei Bedarf kdnnen Rechnungen auf dem Postweg
zugestellt werden. Die Rechnung ist innerhalb
der Frist, die sich aus der Rechnung ergibt oder
zum Zahlungstermin féllig. Der Fristlauf beginnt
mit Zugang der Rechnung. Etwaige Nachlasse flr
vorzeitige Zahlung werden nur nach der Preisliste
gewahrt.

GemaB den Regelungen zur SEPA Basislastschrift
ist der Auftraggeber vor Ausflihrung der Lastschrift
vorab Uber den Zeitpunkt der Belastung des Kon-
tos zu informieren. SDZ informiert den Auftragge-
ber mindestens 1 Tag vor Belastung des Kontos.
Die Lastschrift wird als solche gesondert gekenn-
zeichnet. Die Vorabinformation zur Belastung an
den Auftraggeber erfolgt Gber die Rechnung oder
in einer gesonderten Information per Email unter
Nennung des Abbuchungstermins.

SDZ kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiih-
rung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung
zuriickstellen und fir die restlichen Anzeigen Vo-
rauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter
Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers
ist SDZ berechtigt — auch wéahrend der Laufzeit ei-
nes Anzeigen-Abschlusses — das Erscheinen weite-
rer Anzeigen ohne Ruiicksicht auf ein urspriinglich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung
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des Betrages und vom Ausgleich offenstehender
Rechnungsbetrage abhéngig zu machen, sowie
die sofortige Zahlung aller offenen, auch der noch
nicht félligen Rechnungen, zu verlangen.

Der Kunde kommt mit Mahnung in Verzug, spates-
tens 30 Tage nach Zugang der Rechnung. Bei Ver-
brauchern gilt die Frist nur, wenn der Verbraucher
darauf in der Rechnung hingewiesen worden ist.
Bei Zahlungsverzug sind bei Verbrauchern Ver-
zugszinsen in Hohe von 5 % und bei Unternehmern
in Hohe von 8 % Giber dem jeweiligen Basiszinssatz
zu zahlen, der gemaB dem Diskontsatziberlei-
tungsgesetz von der Deutschen Bundesbank ver-
offentlicht wird.

Die Geltendmachung weiteren Verzugsschadens
wird hierdurch nicht ausgeschlossen.

SDZ behalt sich vor nach Eintritt der Falligkeit der
Forderung und nach erfolgloser zweiter Mahnung,
wobei zwischen der ersten und zweiten Mahnung
mindestens 2 Wochen liegen, die Forderungen
an einen Dritten, das Inkassounternehmen Uwe
Wagenblast, Scheffoldstr. 43, 73529 Schwabisch
Gmind zu GUbergeben.

Bei begriindeten Zweifeln an der Zahlungsunfa-
higkeit von Unternehmern, kann SDZ zum Zweck
der Bonitatsprifung die Daten an die Creditreform
Ulm/Neu-Ulm Muiller, Schott & Co. KG, Marktbe-
reich Aalen, Stuttgarter Str. 35, 73430 Aalen zum
Zwecke der Bonitatsprifung tbermitteln.

Belege

Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages
werden Belege oder Nachweise in digitaler Form
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft wer-
den, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung der SDZ Uber die Veréffentlichung
und Verbreitung der Anzeige.

[ Datenschutz

Wir verarbeiten Ihre personenbezogene Daten ge-
maéB der folgenden Informationen:
www.sdz-medien.de/datenschutz
www.sdz-medien.de/datenverarbeitung

Im Rahmen der Geschéftsbeziehung speichert SDZ
die Auftragsdaten und den Namen, die Adresse,
die Firmierung, die Rechtsform der Firma und die
Kontaktdaten des Kunden mit Hilfe elektronischer
Datenverarbeitungsprogramme. Freiwillige Anga-
ben des Kunden werden zusammen mit den fir die
Abwicklung des Geschéftsvorfalls erforderlichen
Angaben gespeichert.

Sollte der Kunde dies nicht winschen, kann er
der Nutzung der zur Verfigung gestellten Daten
jederzeit bei den in den Mediadaten genannten
Ansprechpartnern oder bei anzeigen@sdz-medien.
de widersprechen, Auskunft Uber die gespeicherten
Daten verlangen oder die Léschung der Daten und
soweit dies aufgrund gesetzlicher Vorschriften nicht
moglich ist, die Sperrung der Daten verlangen.

Die Daten von gewerblichen Kunden werden ge-
nutzt um interne Marktforschung zu betreiben, um
den Kunden auf Anfrage oder im Rahmen von Ab-
schllssen Uber Produkte und Dienstleistungen zu
informieren, die flr ihn von Interesse sein kénnen.
Geschaltete Anzeigen werden mit den Stammda-
ten der Kunden aus Servicegriinden gespeichert,
damit der Kunde auf seine alten Anzeigenvorlagen
zuriickgreifen kann.

Schlichtungsverfahren fiir Verbraucher

Wir informieren gemaB & 36 Abs. 1 VSBG daru-
ber, dass SDZ fir die Teilnahme an einem Streit-
beilegungsverfahren vor einer Verbraucher-
schlichtungsstelle nicht zur Verfligung steht, da
SDZ Konflikte mit Kunden im direkten Kontakt ein-
vernehmlich regeln mochte.
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A Erfiillungsort und Gerichtsstand
Erfullungsort ist der Sitz von SDZ. Im Geschafts-
verkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des
offentlichen Rechts oder bei offentlich-rechtli-
chen Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichts-
stand der Sitz der SDZ. Bei Verbrauchern be-
stimmt sich der Gerichtsstand nach dem Gesetz.

Zusétzliche Geschéaftsbedingungen
fur Prospektbeilagen

H Anlieferung

Prospektbeilagen missen spatestens 4 Tage vor
geplantem Erscheinungstermin bei der Druckerei
- frei Haus - mit Lieferschein angeliefert werden.
Bei Terminunterschreitung kann die terminge-
rechte Ausfihrung des Prospektbeilagenauftra-
ges nicht gewahrleistet werden. Entsprechen die
angelieferten Prospektbeilagen nicht den tech-
nischen Bedingungen oder sind die Prospekt-
beilagen nicht ohne Zusatzaufwand technisch zu
verarbeiten, behélt sich SDZ vor, die Mehrkosten
fur die Aufbereitung der Prospektbeilagen dem
Auftraggeber in Rechnung zu stellen. Soweit zeit-
lich méglich geschieht eine Vorabinformation des
Auftraggebers.

B Prospektbeilagen und Werbung
Prospektbeilagen dirfen keine Fremdanzeigen
enthalten und nicht zeitungsahnlich sein. Auf Zei-
tungspapier gedruckte Prospektbeilagen mussen
zur deutlichen Unterscheidung zum normalen
Anzeigenteil auf Seite 1 den Hinweis tragen: , ...
seitiger Prospekt der Firma ... “ Prospektbeilagen
im Zeitungsformat missen zweimal gefalzt sein.

Bl Verbund-Prospektbeilagen
Verbund-Prospektbeilagen, bei denen mehrere
Firmen verschiedener Herstellergruppen bzw.
werblich ergénzende Einzelhandelsfirmen betei-

ligt sind, werden zum gliltigen Prospektbeilagen-
preis, zuzliglich eines Aufschlages von 25 % auf den
Preislistenpreis je beteiligter Firma berechnet.

Prospektbeilagenmuster

Ein Muster des zu streuenden Prospektes ist bis
10 Tage vor Erscheinen bei SDZ anzuliefern. Die
Annahme des Auftrages erfolgt vorbehaltlich der
Prifung des Prospektes nach Ziffer 6¢c der AGB.

Technische Bedingungen
fur Prospektbeilagen

Die Beilagen-Beschaffenheit muss der Richtlinie
Beilagen in Zeitungen und Anzeigenblattern des
bvdm (im jeweils gliltigen Stand) geniigen.

Auf wesentliche Vorgaben weisen wir wie folgt hin:

Mindestformat fir den Prospekt:
148 hoch x 210 mm breit.
Maximalformat:

230 hoch x 320 mm breit.

Ein-Blatt-Prospektbeilagen werden unter dem Vor-
behalt angenommen, dass die Prospektbeilagen
weiter verarbeitet werden kénnen. Einzelblatter im
Format A6 dirfen ein Papiergewicht von 170 g/m2
nicht unterschreiten. GréBere Formate mussen ein
Flachengewicht von mindestens 120 g/m2 aufwei-
sen, 4- bis 6-seitige Prospektbeilagen mindestens
60 g/m2, mehr als 8-seitige Prospektbeilagen min-
destens 50 g/m2 Flachengewicht.

Auf Zeitungspapier gedruckte Prospektbeilagen
kénnen nur ab einem Mindestumfang von 8 Seiten
verarbeitet werden. Bei geringerem Umfang (4 und
6 Seiten) ist ein Papiergewicht von mindestens 120
g/m2 erforderlich oder diese Prospektbeilagen sind
nochmals zu falzen.
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Das Gewicht einer Prospektbeilage soll 100 g/Ex-
emplar nicht Uberschreiten. Liegt es daruber, ist
eine Buchung nur nach individueller Klarung mit
SDZ maéglich.

Der Falz oder die Heftung der Prospektbeilage
muss immer an der Langsseite erfolgen. Leporello-
und Altarfalz kann nicht verarbeitet werden.

Bei mehr als einer Heftklammer sollte wenigstens
eine moglichst weit am Rand - ca. 40 mm entfernt
von der Anlage-Ecke - sein.

Alle Prospektbeilagen mussen rechtwinklig und
formatgleich geschnitten sein. Prospektbeilagen
dirfen am Schnitt keine Verblockung durch stump-
fe Messer aufweisen.

Die maschinelle Verarbeitung von Prospektbei-
lagen wie Sonderformaten, Prospektbeilagen mit
auBen oder innen aufgeklebten Werbemitteln, Wa-
renmustern oder -proben ist ohne vorherige tech-
nische Prifung durch den SDZ nicht méglich. Ver-
klebte Stapel sind nicht zu verarbeiten. Erst nach
technischer Prifung kann SDZ die Entscheidung
Uber die Annahme oder Ablehnung des Auftrages
treffen.

Die angelieferten Prospektbeilagen mussen in Art
und Form eine einwandfreie, sofortige Verarbei-
tung gewahrleisten, ohne dass eine zusatzliche,
manuelle Aufbereitung notwendig wird. Durch zu
frische Druckfarbe zusammengeklebte, stark elek-
trostatisch aufgeladene oder feucht gewordene
Prospektbeilagen kénnen nicht verarbeitet wer-
den. Prospektbeilagen mit umgeknickten Ecken
(Eselsohren) bzw. Kanten, Quetschfalten oder mit
verlagertem (rundem) Ricken, sind ebenfalls nicht
verarbeitbar. SDZ hat das Recht diese Prospektbei-
lagen abzulehnen.

Die unverschréankten, kantengeraden Lagen sollen
eine Hohe von 100 bis 120 mm aufweisen, damit sie
von Hand greifbar sind. Ein Vorsortieren wegen zu
dinner bzw. verschnirter Lagen darf nicht notwen-
dig sein.

Die Prospektbeilagen mussen sauber auf stabilen
Paletten gestapelt sein, sie sollten gegen Eindrin-
gen von Feuchtigkeit geschutzt sein. Jede Palette
muss analog zum Lieferschein deutlich und sicht-
bar mit einer Palettenkarte gekennzeichnet sein.

Die Verpackung ist auf das notwendige, zweck-
dienliche Minimum zu beschrénken. Einsatz von
recyclingfahigem Verpackungsmaterial, Paletten
und Deckelbretter sind im Mehrwegverfahren zu
nutzen. Palettenbander sollen aus PE sein, Kunst-
stoffmaterialien mussen auch aus PE sein. Die
Kartonagen missen recyclingfahig sein. Als Verpa-
ckungsmaterial darf kein Verbundmaterial einge-
setzt werden.

Besondere Hinweise fir Direktverteilung von Pro-
spektbeilagen: Bei DIREKT-Verteilungs-Auftragen
muissen umreifte Pakete (Einfach- oder Kreuz-
umreifung) gebildet werden. Ein Paket sollte aus
mehreren Lagen bestehen. Die einzelnen Lagen
mussen verschrankt abgesetzt und die Menge je
Lage gleich sein. Pakete durfen nicht hoher als 15 -
20 cm und nicht schwerer als 15 kg sein. Maximale
Exemplare je Paket: 250 Stlick. Soweit Prospekte
bei Anlieferung nicht den vorgenannten Verein-
barungen entsprechen, werden die erforderlichen
Kommissionierungsarbeiten zum Selbstkostenpreis
in Rechnung gestellt.

Die Prospektbeilagen sind mit einem Lieferschein
anzuliefern, der das zu belegende Objekt, den Ter-
min, den Prospektbeilagen-Auftraggeber, Motiv,
Absender und Empfanger, Anzahl der Paletten,
LagengroBe und Gesamtstlickzahl der geliefer-
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ten Prospektbeilagen beinhaltet. Die Inhalte der
Paletten-Zettel mussen denen der Lieferscheine
entsprechen und sind moglichst an den zwei ge-
genlberliegenden kurzen Seiten der Palette anzu-
bringen.

Bei nicht adressierter Zustellung werden Reklama-
tionen, die Dritte dem Kunden haben zukommen
lassen, nur durch SDZ bearbeitet, wenn der Kunde
die datenschutzrechtliche Einwilligung des Dritten
zur Weiterverarbeitung dieser personenbezogenen
Daten an SDZ nachweist.

Besondere Bedingungen
fur digitale Werbung

Die SDZ Druck und Medien GmbH, BahnhofstraBe 65,
73430 Aalen (im Folgenden ,SDZ") betreibt die Web-
site www.schwaebische-postde und www.gmuender-
tagespost.de, sowie andere, damit verbundene digitale
Plattformen und erméglicht Werbetreibenden digitale
Werbung gegen Entgelt auf dieser Plattform zu schalten.

Geltungsbereich

Der Verkauf von digitaler Werbung fir die oben ge-
nannten Websites, sowie Websites bei denen SDZ im
Impressum als Verantwortlicher steht, erfolgt aus-
schlieBlich nach den allgemeinen Geschéftsbedin-
gungen und nach diesen besonderen Bedingungen.
Soweit auf Websites bei denen SDZ im Impressum
steht gesonderte Bedingungen genannt sind, gelten
diese neben diesen besonderen Bedingungen und
den AGB des Kunden.

Bedingungen des Kunden gelten nur, soweit SDZ
diesen in Textform zugestimmt hat.

Definitionen
Unter ,Portal“ werden alle digitalen Angebote von
SDZ verstanden, die im Internet unter den oben
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genannten Domains erreichbar sind oder bei denen
SDZ im Impressum genannt wird.

.Digitale Werbung" im Sinne dieser AGB sind alle
Auspragungen digitaler Werbung. Diese kénnen aus
mehreren Elementen wie Bildern, Texten, Tonen,
Tonfolgen und Bewegt-Bildern bestehen. Diese Wer-
beformen kénnen Uber verschiedene Arten von Links
mit der Website des Kunden verbunden werden.

LAuftrag” im Sinne dieser AGB sind samtliche durch
SDZ auf dem Portal ausgefiihrten, kostenpflichtigen
werblichen Leistungen fur Kunden.

Preise

Die Preise werden nach den gebuchten Zeitraumen
festgesetzt, es gilt die jeweils aktuelle Preisliste
von SDZ. Ad-Clicks und Ad-Impressions werden
nicht dokumentiert und sind nicht fir die Preisbe-
messung relevant.

Vereinbarte Sonderkonditionen fir Anzeigen und
Beilagen gelten nicht fur digitale Werbung. Pakete
und Einzelbuchungen sowie zuséatzliche kosten-
pflichtige Gestaltungs- und Platzierungsoptionen
werden nach Preisliste abgerechnet, soweit nicht
etwas anderes vereinbart wurde.

Bei langfristigen Laufzeiten von Vertragen wird die
Leistung mindestens einmal im Monat abgerechnet.
der digitalen A

Der Kunde kann die digitale Werbung und Kampag-
nen Uber die Mitarbeiter der Vermarktung von SDZ
buchen. Alle Angebote der SDZ sind freibleibend,
Platzierungswiinsche des Kunden sind nur verbind-
lich wenn SDZ diese in Textform bestatigt.

Der Kunde kann daneben auch uber ein Portal
digitale Werbeformen gestalten, buchen und akti-
vieren. Der Kunde gibt in diesem Fall jede einzelne
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Anzeige Uber das Portal frei, in dem er den Einzel-
auftrag kostenpflichtig bucht.

Der Kunde hat dafiir Sorge zu tragen, das Inter-
netseiten, auf die er in seiner digitalen Werbung
verlinkt, frei von Schadsoftware sind und nicht
auf rechtswidrige Inhalte verlinkt wird. Der Kunde
wird keine persénlichen Daten von anderen Nut-
zern sammeln oder veroffentlichen, ohne deren
ausdrickliche Zustimmung einzuholen. Soweit auf
Seiten verlinkt wird, hat der Kunde daflr Sorge zu
tragen, dass der Link wahrend der Laufzeit der digi-
talen Werbung aktiv ist.

Der Kunde hat dafiir Sorge zu tragen, dass die digi-
tale Werbung den technischen Vorgaben der SDZ
entsprechen.

Die SDZ ist nicht verpflichtet die Daten auf Voll-
standigkeit und Richtigkeit oder auf rechtliche Zu-
lassigkeit der vom Kunden angelieferten digitalen
Anzeigen zu prifen. Soweit der SDZ offensichtliche,
eindeutige und schwerwiegende Rechtsverletzun-
gen in den digitalen Werbeformen auffallen, wird
sie den Kunden darauf hinweisen, ohne dazu ver-
pflichtet zu sein.

SDZ wird die Daten der digitalen Werbung mindes-
tens bis 3 Monate nach Ablauf der letzten Verbrei-
tung speichern und danach I6schen. Der Kunde hat
im eigenen Interesse Sicherheitskopien der Daten
anzufertigen.

Soweit die SDZ digitale Werbung fur den Kun-
den gestaltet, erstellt oder abandert, sind diese
Dienstleistungen Gegenstand eines eigenen Ver-
trages, die nach gesondertem Angebot zu vergu-
ten sind.
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Verdffer von digitalen Anzeigen

auf dem Portal

SDZ bestimmt als Betreiber des Portals die inhaltli-
che Konzeption und technische Struktur der Seiten,
so dass es auch zu Veranderungen von Portal und

den Subdomains kommen kann.

SDZ verpflichtet sich die digitale Werbung fir die
vereinbarte Laufzeit online zu stellen. MaBgeblich fiir
die Laufzeit eines Auftrages ist die durch SDZ besta-
tigte Buchung des Kunden, soweit der Auftrag ohne
Bestatigung ausgefiihrt wurde, die Buchung des
Kunden.

Da es auch wéhrend der Laufzeit von Auftragen zu
Anderungen am Portal kommen kann, behalt sich
SDZ vor, gebuchte digitale Werbung zu schieben
oder auf andere Platzierungen zu verlegen, soweit
die Werbewirkung nicht beeintrachtigt wird. Nur
wenn im Auftrag ausdricklich die Reservierung be-
stimmter Platze oder Termine gebucht wurde und
von SDZ bestatigt wurde ist diese Reservierung
verbindlich.

Soweit durch technische Veranderungen eine Plat-
zierung nicht mehr zur Verfigung steht, werden
beide Vertragspartner von der Leistung frei.

Digitale Werbung wird auch auf mobilen Endge-
raten ausgeliefert, soweit das Werbemittel dieses
zulasst.

Digitale Werbung, die so aufgebaut ist, dass sie
nicht als Werbung erkennbar ist, wird von SDZ als
Werbung durch einen Hinweis an dem Werbemittel
gekennzeichnet, damit diese rechtskonform ver-
offentlicht werden kann. Hierzu bedarf es keiner
Genehmigung durch oder Ricksprache mit dem
Kunden.
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62
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Die SDZ ist berechtigt, sich bei der Erbringung der
Leistungen auch Dritter zu bedienen und die Leis-
tung ganz oder teilweise von Dritten erbringen zu
lassen.

Die SDZ gewahrt keinen Konkurrenzausschluss.

Pflichten des Kunden , Ubertragung

von Nutzungsrechten SDZ

Der Kunde ist daflr verantwortlich, dass die von
Ihm zur Verfligung gestellten Vorlagen und Daten
fur digitale Werbung und die Webseiten auf die in
den digitalen Anzeigen verwiesen wird, keine Rech-
te Dritter verletzen.

Der Kunde sichert zu, fur alle in der digitalen Wer-
bung verwendeten Marken, Bilder, Texte und Ton-
oder Bildfolgen, die erforderlichen Nutzungsrechte
zu haben und gegentiber der SDZ Uber diese Rech-
te verfigungsberechtigt zu sein.

Der Kunde (ibertragt an die SDZ mit Ubergabe der
Daten fur die digitale Werbung samtliche fur Wer-
bezwecke notwendigen Nutzungsrechte (z.B. Ur-
heberrechte, Marken- und Leistungsschutzrechte)
an den Inhalten der digitalen Werbeformen, damit
SDZ die digitale Werbung im Internet, auf mobilen
Anwendungen und in Print zeitlich, raumlich und
inhaltlich unbegrenzt veréffentlichen und verbrei-
ten kann. Insbesondere ist die SDZ auch berechtigt,
die Daten an Kooperationspartner zu dem gleichen
Zweck weiterzugeben.

Die Inhalte der digitalen Werbung dirfen nicht
gegen gesetzliche Bestimmungen verstoBen.
Das sind insbesondere datenschutzrechtliche,
wettbewerbsrechtliche und markenrechtliche
Bestimmungen sowie presse- und strafrechtliche
Bestimmungen, sowie die Vorgaben aus Ziffer 6
der AGB.
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Soweit der Kunde spezielle Tracking Techniken
(Cookies, Zahlpixel oder andere Mittel um die Wer-
beschaltung zu verfolgen) in der digitalen Werbung
einsetzt, sichert er SDZ zu, dass durch die einge-
setzten Techniken keine personenbezogene Daten
bei den Nutzern erhoben und oder verarbeitet
werden. Sollten dennoch personenbezogene Da-
ten Uber die Werbemittel erhoben werden, wird er
daflir Sorge tragen, dass sich auch der Dritte an die
geltenden Gesetze halt.

SDZ kann die Schaltung der digitalen Werbung
ohne Rucksprache mit dem Kunden unterbrechen,
soweit der Verdacht auf die Verbreitung rechts-
widriger Inhalte oder die Verletzung Rechte Dritter
besteht. SDZ wird den Kunden unverzlglich infor-
mieren.

Wird ein Auftrag aus Grinden nicht ausgefihrt, die
der Kunde zu vertreten hat, zum Beispiel bei Verlet-
zung von Rechten Dritter oder bei Nichteinhaltung
der Vorgaben des Verlages nach Ziffer 3 und 4, so
bleibt der Vergutungsanspruch von SDZ davon
unberdhrt.

Laufzeit und Kiindigung

Im Rahmen eines Vertrages (Kontingent) erwirbt
der Kunde das Recht zur Schaltung von mehreren
digitalen Anzeigen zu gesonderten Konditionen.
Soweit nichts anderes vereinbart ist, 1auft der Ver-
trag auf 12 Monate, beginnend mit dem Tag der
ersten Veréffentlichung einer digitalen Anzeige.
In dieser Zeit sind alle im Kontingent vereinbarten
Leistungen abzunehmen.

Der Vertrag Uber ein Kontingent verlangert sich um
12 Monate soweit der Vertrag nicht 1 Monat vor Ab-
lauf des Vertrages gekindigt wird.

Die Kindigung des Vertrages hat in Textform zu
erfolgen.
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Das Recht zur auBerordentlichen Kiindigung bleibt
hiervon unber(hrt. Die SDZ hat das Recht den Ver-
trag zu kindigen, wenn der Kunde sich mit mehr
als zwei Zahlungen nach Ziffer 12 d der allgemei-
nen Bedingungen in Verzug befindet und trotz
Mahnung nicht zahlt oder wenn der Kunde Inhal-
te verdffentlicht, die anst6Big, pornographischen
Inhaltes, gewaltverherrlichend oder verfassungs-
feindlich sind.

Ma ige und Gewih
SDZ gewaéhrleistet eine den Ublichen technischen
Standards entsprechende Umsetzung der vom
Kunden in Auftrag gegebenen Leistungen. Tech-
nische Mangel missen gegeniber der SDZ unver-
zUglich geltend gemacht werden, es sei denn, die
Mangel sind nicht offensichtlich sichtbar.

Entspricht die digitale Werbung nicht der ver-
traglich geschuldeten Leistung, so hat der Kunde
Anspruch auf Nacherfillung durch eine entspre-
chende langere Schaltung der gegebenenfalls
korrigierten digitalen Anzeige oder einen Anspruch
auf Minderung, aber nur in dem AusmaB, in dem der
Zweck der digitalen Anzeige beeintrachtigt wurde
und soweit der Kunde diesen Mangel nicht zu ver-
treten hat.

Erst wenn diese Nacherfillung fehlschlagt oder die
SDZ nach angemessener Fristsetzung die Frist ver-
streichen lasst, kann der Kunde Minderung verlan-
gen oder die Rickgéngigmachung des Auftrages
geltend machen.

Hat der Kunde oder ein Dritter der im Auftrag des
Kunden handelt, den Mangel zu vertreten, ist die
Gewahrleistung wegen des Mangels ausgeschlos-
sen.

Wie SDZ personenbezogene Daten beim Besuch
und bei der Nutzung der Website verarbeitet, wird
in der Datenschutzerklarung der Website dargestellt.

Diese AGB finden Sie auch unter
www.schwaebische-post.de/AGB und
www.gmuender-tagespost.de/AGB



SCHWABISCHEPOST ~ GMUNDER

Jetzt unser
Premiumabo
testen!

Uberall und jederzeit bestens
informiert - klassisch gedruckt
und digital.

Jetzt bestellen

@ abo.schwaebische-post.de
@ abo.gmuender-tagespost.de




