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DAS WIRTSCHAFT REGIONAL-KONZEPT IN KURZE

01. DIE ZIELGRUPPE

WIRTSCHAFT REGIONAL erscheint seit Frihjahr 1992 fir die Region Ostwirttemberg. WIRTSCHAFT REGIONAL
wurde fir die Entscheider der Region konzipiert und spricht alle Unternehmen und wirtschaftlich relevanten Institutionen
der Region an (Industrie, Handel, Handwerk, Dienstleistungen, freie Berufe, Politik und Verwaltung, Behdrden etc.)
Zielpersonen sind hier die Inhaber, Geschaftsfihrer und Fihrungskrafte.

02. DAS REDAKTIONS- UND GESTALTUNGSKONZEPT

Als monatlich erscheinende Wirtschaftspublikation berichtet WIRTSCHAFT REGIONAL in Ubersichtlicher, freundlicher
Aufmachung konzentriert und fokussiert Gber die Wirtschaft der Region, Gber Hintergriinde, Markte und Macher.

Die nutzwerte, branchenulbergreifende Information der Leser spielt im Konzept von WIRTSCHAFT REGIONAL eine
bedeutende Rolle. Standige Rubriken sind Analyse, Firmen und Markte, Zukunftsinitiative Ostwlrttemberg, Handwerk,
Menschen. Registereintragungen sowie monatliche Spezial-Themen (siehe auch Seite 12).

03. DAS VERTRIEBSKONZEPT

Um der werbungtreibenden Wirtschaft im regionalen und lokalen Bereich eine hdchstmagliche Anzahl von Werbe-
trager-Kontakten zu garantieren, wird WIRTSCHAFT REGIONAL - vergleichbar mit einer Fachzeitschrift — direkt an die
Entscheidungstrager der Region verbreitet. Dies bedeutet in der Praxis, dass z. B. in Kleinbetrieben der Inhaber/
Geschéftsfihrer, in Mittel- und GroRbetrieben zuséatzlich die 2. Ebene (Bereichsleiter, Einkaufsleiter, Verkaufsleiter,
Personalleiter usw.) direkt mit WIRTSCHAFT REGIONAL angesprochen werden.
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Verbreitung
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Crailsheim
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Ostwiirttemberg

——> Nordlingen
Stuttgart <— 9
Landkreis Heidenheim : R
Heidenheim

L]
Giengen

Ulm

DIE ZIELGRUPPE

Verantwortliche im Wirtschaftsleben
(Grof3-, Mittel- und Kleinunternehmen),
Entscheidungstrager in Firmen
(Marketingleiter, Einkaufsleiter,
Personalleiter, usw.), alle Gewerbe-
treibenden, Dienstleistungsunternehmen,
Handwerksbetriebe, freie Berufe,
offentliche Hand (Blirgermeister, Landrats-
amter, Bauamter, Finanzbehdrden,
Arbeitsagenturen), Berufsverbande,
Kammern, Politiker, Landtagsabgeordnete,
Fraktionsvorsitzende, Universitaten,
Fachhochschulen, Duale Hochschulen,
Hochschulen.

Stuttgart 74 km von Aalen
48 km von Schwabisch Gmund

Ulm 67 km von Aalen
64 km von Schwabisch Gmind



Preise

Verbreitung / Anzeigenpreise
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Anzeigen-Sonderformen
Titelseite, Griffeck-Anzeige /Titelkopfanzeige

Preisliste Nr. 35, glltig ab 1. Januar 2026 Seite 6

SONDERFORM
TITELSEITE, GRIFFECK-ANZEIGE

Platzierung Rechts unten

Format 92 x 100 mm
(Breite x Hohe)

Besonderheit: Angebot nur

vierfarbig. Sehr hoher -~
Aufmerksamkeitswert durch L e
Platzierung als EyeCatcher .Y ] I.
auf der Titelseite. Voller Energie voraus

Preis je Schaltung R ———
nicht rabattfahig — »
- el .
vt o
€1.050,—* S BayWa AG stiirztin die Krise

Stattworks WO

VAV

* Alle Preise zuzlglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

SONDERFORM
TITELKOPFANZEIGE (1. BUCH)

Platzierung Rechts neben
Titelkopf (1. Buch)

Format 45 x 65 mm, (1. Buch)

(Breite x Hohe)

Besonderheit: Angebot nur

vierfarbig, rabattfahig, Nachlasse

fir Mehrfachschaltungen. Sehr o 2 .

hoher Aufmerksamkeitswert durch LR " o

Platzierung auf der Titelseite. o i
nopont oller Energie voraus —
e -
=ML

i

Preis je Schaltung
Titelkopfanzeige 4c (1. Buch) ruin —_—

Vart - -
1x €828, i v a——— S T
3x €764 , ayWa AG stiirztin die Krise

6x €684,~* D

I i

* Alle Preise zuzlglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.



Anzeigen-Sonderformen

Sonderformen Firmenportrat / Fachtipp Expertentipp

SONDERFORM
FIRMENPORTRAT

RUD ist Benchmark in Sachen Ausbildung
Format 1/1 Seite (290 x 419 mm) : g =5
1/2 Seite (290 x 200 mm) :
1/4 Seite (140 x 200 mm)

Platzierung im Textteil

Besonderheit: Firmenportréts erschei-
nen in redaktioneller Aufmachung,
werden aber mit dem Wort »Anzeige«
gekennzeichnet. Das Firmenportrat
geniel’t eine hohe Beachtung und die

Glaubwiirdigkeit eines redaktionellen

Berichts.

Preis 1/1 Seite € 4.950,—*

Das Original fir Selbstversorger

|

1/2 Seite
(290 x 200 mm)

1/2 Seite € 2.850,—*
1/4 Seite € 1.650,—*
(zzgl. MwSt.) nicht rabattfahig

Zielgruppe: Kommunikations- — 1/4 Seite

instrument fUr Firmen, deren Wunsch
es ist, sich im redaktionellen Umfeld
bzw. in redaktioneller Aufmachung
darzustellen. Anlasse, die nicht zum

(140 x 200 mm)

Kollektiv fahig sind oder Anlésse, die
nicht zum Report fahig sind

Vorlagen vom Kunden: Kunde liefert: Bild, Text, Logo und Bildunterschriften,
Wirtschaft Regional unterstiitzt redaktionelle Ausarbeitung, einschlieflich Foto.
Integration konventioneller Anzeigen in das Firmenportrét ist moglich.

* Komplettpreis inkl. Medienpauschale fiir Redaktionstermin und Texterstellung
durch die Redaktion von Wirtschaft Regional.
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SONDERFORM
FACHTIPP/EXPERTENTIPP

Format 1/2 Seite (290 x 200 mm)

Platzierung im Textteil

Seite 7

Nokera steigt bei Stengel ein

ot S

Besonderheit: Fachtipps erscheinen in
redaktioneller Aufmachung, werden aber
mit dem Wort »Anzeige« gekennzeichnet.
Der Fachtipp genieRt eine hohe Beachtung
und die Glaubwirdigkeit eines redakti-
onellen Berichts. Beispiele: Steuertipp,
Finanztipp, IT-Tipp

Preis Sonderpreis € 1.050,—
(zzgl. MwSt.) nicht rabattfahig

Zielgruppe:
Firmen in der Region Ostwiirttemberg
Diese Sonderform

e vermittelt Ihre Leistungen spannend
und glaubwirdig

¢ stellt komplexe Sachverhalte kompetent
und Ubersichtlich dar

e demonstriert Fachkompetenz
gegenuber den Entscheidern

* bietet die Mdglichkeit, sich in redakt-

ioneller Aufmachung darzustellen

Vorlagen vom Kunden: Kunde liefert: Bild, Text und Bildunterschriften, Wirtschaft

Regional unterstitzt redaktionelle Ausarbeitung, einschlieRlich Foto.




Anzeigen-Sonderformen

Sonderformen Standort-Report / Report / Tagen- und Businesshotels in der Region
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SONDERFORM
STANDORT-REPORT

Ausfihrliche Prasentation von Wirtschaftsstandorten

Inhalte:

* Interview mit Blrgermeister, Vorsitzender
von Handels- und Gewerbeverein
Strukturdaten

harte und weiche Standortfaktoren
Handel und Gewerbe vor Ort
Gewerbegebiete

Verkehrsanbindung, etc.

STANDORTREPORT

Preis & Konzept:
auf Anfrage

Sie sprechen durch uns eine breite und

relevante Zielgruppe an:

Mit uns erreichen Sie die wichtigen Méarkte und
Macher Ostwirttembergs. WIRTSCHAFT REGIONAL
wird von zirka 11.500 Entscheidern in der regionalen
Wirtschaft gelesen.

Jorg Gschwinder: Telefon (0 73 61) 5 94-2 26

SONDERFORM
REPORT e T

woci: g
| ﬂi—ﬁ{:

ven s i simmu

s o
i prngs e
e 208

g

’ﬁﬁ»\"

Machen Sie mit uns lhre eigene Zeitung!

In breiten Bereichen treffen wir zunehmend auf gesat-
tigte Markte, die Nachfrage stagniert — oder ist zum Teil
sogar riicklaufig. Gleichzeitig versuchen eventuell noch
zusatzliche Anbieter im Markt Fu zu fassen, was zu
einer weiteren Verscharfung des Wettbewerbs fiihrt.

Besondere Ereignisse bediirfen der

besonderen Darstellung

Was aber, wenn Sie mit den »konventionellen« Mitteln
und Formen an Grenzen stoRen? Beispielsweise dann,
wenn komplexe Sachverhalte zu vermitteln sind, die in
Form von gewohnlichen Anzeigen oder Prospekten, nicht
— oder nur unzureichend zu transportieren sind. Oder
aber wenn Sie beabsichtigen, mit einem Werbeauftritt
wirklich aus dem »Rahmen« zu fallen, dadurch héchste
Aufmerksamkeit zu erwecken, um einen maglichst nach-
haltigen Eindruck zu hinterlassen. Prasentieren Sie sich
und lhr Unternehmen einmal anders. Anlasse finden sich
genug. Zum Beispiel: Runde »Geburtstage«, Firmen-
Jubilden, Neubau/Umbau/Erweiterung, Aktionstage

(z. B. »Tag der offenen Tur«)

SONDERFORM

TAGEN- UND BUSINESSHOTELS
IN DER REGION

Nacnhamg Tagen

inNeustadion E E

@\

In unserer Serie ,Tagen und Businesshotels Zu Gast
in der Region” prasentieren wir Unternehmen hoch-
wertige Tagungsraume fur Schulungen, Konferenzen
und Prasentationen in der Region.

Wir betonen, dass der Erfolg von Veranstaltungen
durch professionelle Betreuung, exzellenten Service,
Flexibilitdt, kompetente Beratung und moderne Aus-
stattung entscheidend beeinflusst wird. Ein angeneh-
mes Ambiente fordert die Entstehung von Ideen und
die Pflege von Geschéftsbeziehungen.

Gerne laden wir Sie ein, Ihr Haus in unserer Serie vor
zustellen. Dies umfasst die Platzierung lhres Logos auf
unserer Serienseite und einen redaktionellen Bericht
Uber Ihre Rdumlichkeiten, lhren Service, lhre Kiche, lhre
Tagungsausstattung und Ubernachtungsmoglichkeiten.

Kosten: 150,- € pro Monat flr das Dauerlogo.



Anzeigen-Sonderformen

Sonderformen Spezial / GlanzLicht
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SONDERFORM SONDERFORM
SPEZIAL GLANZLICHT I
) GLANZLICHT: UMICORE GALVANOTECHNIK GMBH' urllir.i.lleu.
T m— EIN STARKER WIRTSCHAFTSFAKTOR IN GMUND -
PLANEN SIE IHRE WERBUNG 3 AKTUELLE BAUPROEKTE e GlanzLichter sind Bilderstrecken
'ROJEKTE 2018 . .
EFFIZIENTER! von Firmen-Events aus der Region

Sie haben interessante Angebote
fur die Entscheider der Region?
Nutzen Sie das WIRTSCHAFT
REGIONAL Spezial fur

Ihre B2B-Kommunikation.

In der Jahresubersicht auf
Seite 12 haben wir fur Sie
unsere Spezialthemen mit
Erscheinungstermin und
Anzeigenschluss aufgelistet.

In unserem Spezial gehen wir
redaktionell auf die aktuellen
Themen der jeweiligen Branche
ein. Nutzen Sie diese Branchen-
informationen als interessantes
Prasentationsumfeld

Pl

rofil und Projektentwicklung mit Charakter

Ostwirttemberg. Die Bilder
zeigen besondere Momente und
teilnehmende Personlichkeiten
aus Wirtschaft, Politik und
Wissenschaft. Mit einem Glanz-

I H Betriebsfest zum 130. Geburtstag
Licht bleibt lhre Veranstaltung Golvanotechnik seit 1888 in Gmi

nicht nur teilnehmenden Kunden
und Geschaftspartnern in guter
Erinnerung. Aufgrund der

iind

Reichweite von tber 11.000
Entscheidern erhélt lhre Ver-
anstaltung eine hohe Aufmerk-
samkeit bei den Lesern

von WIRTSCHAFT REGIONAL.

FORMAT:

GlanzLicht halbe Zeitungsseite:

fur Ihre Anzeigenwerbung. 3 Bilder, Begleittext zur Veranstaltung 1000 Zeichen 1.070,- €
GlanzLicht 1/1 Zeitungsseite:
7 Bilder, Begleittext zur Veranstaltung 1500 Zeichen 1.940,- €
) ) ) ) . GlanzLicht Panoseite:
Sie sprechen durch uns eine breite und relevante Zielgruppe an: bis zu 20 Bilder, Begleittext zur Veranstaltung 2500 Zeichen 2.960,- €

Mit uns erreichen Sie die wichtigen Méarkte und Macher Ostwirttembergs. WIRTSCHAFT
REGIONAL wird von zirka 11.500 Entscheidern in der regionalen Wirtschaft gelesen.

Jorg Gschwinder: Telefon (0 73 61) 5 94-2 26

Angebot fir professionelle Fotoaufnahmen
von lhrer Veranstaltung auf Anfrage. alle Preise zzgl. MwSt.



Business-Pakete

Wahlen Sie eines unserer Business-Pakete
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PAKET 01

WERBEPRASENTATION
small

1 Firmenportrat
Uber eine Y Seite

2 Anzeigen in der GroRe S
2-spaltig/70 mm, 4c |
Preislistenpreis: 2.845,60 €

Paketpreis:
1.950,- € zzgl. MwSt.

(Prasenz 3 Monate, frei wahlbar)

alle Preise zzgl. MwsSt.

IHRE ANSPRECHPARTNER:

SIE SPRECHEN DURCH UNS EINE BREITE
UND RELEVANTE ZIELGRUPPE AN:

Mit uns erreichen Sie die wichtigen Markte
und Macher Ostwirttembergs. WIRTSCHAFT
REGIONAL wird von zirka 11.500 Entscheidern
in der regionalen Wirtschaft gelesen.

PAKET 2

WERBEPRASENTATION
business

1 Firmenportrat
Uber eine ¥4 Seite

1 Fachtipp
Uber eine V2 Seite

2 Anzeigen in der Groflke
2-spaltig/70 mm, 4c
Preislistenpreis: 3.895,60 €

Paketpreis:
2.300,- € zzgl. MwSt.

(Prasenz 4 Monate, frei wahlbar)

alle Preise zzgl. MwSt.

Telefon (07361)594-2 26
j.gschwinder@sdz-medien.de

PAKET 3

WERBEPRASENTATION
professional

1 Firmenportrat
Uber eine V2 Seite

2 Fachtipps
Uber eine V2 Seite

4 Anzeigen in der GroRe
2-spaltig/70 mm, 4c
Preislistenpreis: 7.341,20 €

Paketpreis:
3.700,- € zzgl. MwSt.

(Prasenz 7 Monate, frei wahlbar)

alle Preise zzgl. MwSt.

Telefon (07361)594-2 25
s.yagiz@sdz-medien.de :



Beilagen

Sonderformen Beilagenpreise Preisliste Nr. 35, giiltig ab 1. Januar 2026  Seite 11

. ) o Beilagenpreise:*
Beilagen: nicht rabattfahig, 10 Muster vorab
an Anzeigenverwaltung

Beispiele Preise”
Versandanschrift: NPG (Neue Pressegesellschaft)
Druckhaus GmbH & Co. KG bis 25 g bis50 g {iber 50 g
SiemensstraRe 10, 89079 UIm-Donautal 127-€ 138-€ 166,-€
proTsd. proTsd. proTsd.

Ansprechpartner: Jorg Gschwinder
Telefon (0 73 61) 5 94-2 26
E-Mail: j.gschwinder@sdz-medien.de

Gesamtpreis*

TEILBELEGUNG

Beilage im Lkr. Heidenheim 2.200 315, 345,— 424,—
Sina Yagiz
Telefon (0 73 61) 5 94-2 25 . . . .
E-Mail: s.yagiz@sdz-medien.de Beilage im Altkreis Gmind 2.400 341, 374,- 458,—
Format: Héchstformat: 230 x 320 mm . . .
Mindestformat: 148 x 210 mm (DIN A5) Beilage im Altkreis Aalen 5.500 731,- 801,— 984,
Anlieferungstermin: 1 Woche vor Erscheinen (frei Haus)

Riicktrittstermine: Letzter Ricktrittstermin 14 Tage vor Erscheinen. Bei . .
Unterschreitung dieser Frist féllt ein Ausfallhonorar in Hohe Auflage Preise
von 50 % auf der Basis der niedrigsten Gewichtsstufe an.

Konkurrenzausschluss kann nicht zugesichert werden. ?39253 11\158503 0?235069
Beilagen, welche durch SDZ. Druck und Medien hergestellt o) e proTsd,

werden, mit 10 % Nachlass.
Gesamtpreis*

VOLLBELEGUNG

Zahlungsbedingungen: Zahlbar sofort, nach Rechnungserhalt netto.
10.500 1.390,— 1.504,— 1.614,—

Alle Preise zuzlglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
* inkl. technische Kosten und derzeitige Postgeblhren.
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Ausgabe Erscheinungstermin Anzeigenschluss Spezial

e A e )
Marz 2703.2026 13.03.2026 Eaagggcﬁz?t\s/xznen/lmmobilien, Automatisierungstechnik, Garten- und
Do.2002026  Eotessenele Mlomnge, Steueberin O, Gofen 1 OW

Mai 15.05.2026 Do. 30.04.2026 geelstrlgl2cﬁi?ikt?:\/gt;%irfeoﬁﬁg' Architekten in Ostwirttemberg,

i 19.06.2026 05.06.2026 ESE:::‘?;\;SE;?;;LOsthrttemberg, Marketing und Werbung,

August 21.08.2026 07.08.2026 Borsentipps, Zeitarbeit, Krankenkassen

September 18.09.2026 04.09.2026 Stuckateure in OW, Transport/Logistik/Nutzfahrzeuge

Oktober 16.10.2026 02.10.2026 Gewerbliche Immobilien, Finanzplatz Ostwiirttemberg, Jahres- und

Weihnachtsfeiern, Versenden und Verpacken, Maler in OW

Professionelle ITK-Lésungen, Gebaudetechnik und Gebdudemanagement,
November e 06.11.2026 Software und IT-Lésungen, Metall- und Blechbearbeitung

Design Kommunikation und Werbeagenturen in OW, Cluster Holz und

Dezember 18.12.2026 04.12.2026 ey [T @E e T



Newsletter 360 Grad Ostwiurttemberg

Themenplan Newsletter
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Aktuell, schnell auf den Punkt

Der Newsletter von Wirtschaft Regional liefert Innen seit Januar
2016 360 Grad Ostwirttemberg direkt in Ihr E-Mail-Postfach. Im
wochentlichen Rhythmus berichten wir Uber Firmen, Unternehmer
und Menschen aus der Region und geben einen Uberblick dartiber,
welche Termine Sie nicht verpassen dirfen.

Werbevorteile

Mit unserem Newsletter erreichen Sie Entscheider und Unternehmer
aus der Region, die sich mit dem Newsletter Uber das aktuelle
Wirtschaftsgeschehen informieren. So erreichen Sie eine hochkaratige
Zielgruppe punktgenau und ohne Streuverluste. Prasentieren Sie

Ihr modernes und innovatives Unternehmen in einem modernen und
innovativen Medium!

WERBEFORM 01

LOGO IN DER RUBRIK
.Experten aus der Region”

Laufzeit:
4 Newsletter 380,-€
12 Newsletter 970- €

24 Newsletter 1590, - €

WERBEFORM 02
NATIVE ADS

Portrats, Tipps und Fachartikel mit
Eintragung in der Rubrik Themen-
welten von der Schwabischen Post,
um von den hoheren Reichweiten
zu profitieren. Werden von Wirt-
schaft Regional erstellt. (Text mit Fotos)

Preis je Newsletter 675,- €

WERBEFORM 03

AUTOHAUS MILDE AM
BADENBERG FEIERT JUBILAUM

FIRMENPORTRATS
AB SOFORT DIE NEUESTEN ) . IM NEWSLETTER
Jorg Gschwinder
WIRTSCHAFTSNEWS = (07361)594-226 Laufzeit:
LETTER | M - 2 Newsletter 280 €
— me" Sie sich an:!n for WIRISCHAET 4 Newsletter 500,-€
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Information zur DatenUbertragung PC/MS-Windows

Anzeigenauftrag Zusatzlich zu den digitalen Druckunterlagen: textliche Auftrags- Betriebssystem Windows Vista, Windows 7, Windows 8, Windows 10
erteilung, mit allen fir die Abwicklung erforderlichen Angaben.

E-Mail: j.gschwinder@sdz-medien.de, s.yagiz@sdz-medien.de PDF-Daten Wir verarbeiten ausschlieflich High End Composite PDF;

mit komplett eingebundenen Schriften + Bilder
Dokumentangaben Dateiname, Programm mit Versionsangabe, verwendete

Schriften/Grafiken/Bilder, Erscheinungstermin, Ausgabe, In abgestimmten

Anzeigengrofe, Ansprechpartner mit Telefonnummer und Ausnahmefallen Offene Programmdateien: InDesign bis CS 5.5
E-Mail-Adresse Druckdateien PDF/PS-/PRN mit dem entsprechenden Belichtertreiber erzeugt.
Einstellungen: 48erRaster, Farbauszlge in CMYK
Platzierbare PDF-/ In diesen Dateien missen alle Elemente wie Schriften, Logos
EPS-Dateien und Bilder eingebunden sein

Apple Macintosh

Schriftzeichenkatalog Samtliche Schriften missen mitgeliefert werden

Betriebssystem Apple Macintosh OS bis 10.6.8 E-Mail fremddaten@sdzmedien.de
PDF-Daten Wir verarbeiten ausschlieRlich High End Composite PDF; .

mit komplett eingebundenen Schriften. FTP-Upload Ubertragung nach Absprache

Bilder mit Farbprofil: WAN-IFRAnewspaper26vs.icc Anlleferung RIS Ene ATEEgEnSe i Seelien
In abgestimmten
Ausnahmefillen Offene Programmdateien: InDesign bis CS 5.5
Druckdateien PDF/PS-/PRN mit dem entsprechenden Belichtertreiber erzeugt. :

Einstellungen: 48er-Raster, Farbauszige in CMYK Technische Angaben
Platzierbare PDF-/ In diesen Dateien miissen alle Elemente wie Schriften, Logos Erscheinungsweise:  monatlich; Anzeigenschluss: 2\Wochen vor Erscheinungs-
EPS-Dateien und Bilder eingebunden sein termin - siehe Seite 12
Schriftzeichenkatalog Samtliche Schriften missen mitgeliefert werden Format: Berliner Format, 315 x 470 mm

. . Satzspiegel: 290 x 439 mm, 1/1 Seite = 6 x 439 mm = 2634 mm,
[SAET et madends 1/2 Seite = 6 x 200 = 1200 mm, 1/4 Seite = 3 x 200 = 600 mm
Anlieferung entsprechend Anzeigenschlusszeiten
Spaltenzahl: 6 Spalten, sowohl im Text- als auch im Anzeigenteil
Spaltenbreite: 1 Spalte 45 mm, 2 Spalten 92 mm, 3 Spalten 140 mm,
4 Spalten 187 mm, 5 Spalten 234 mm, 6 Spalten 290 mm

Zusatzliche Geschaftsbedingungen fiir digitale Anlieferung Druckverfahren: Offsetdruck, nach PSO (Prozess Standard Offset)
Unerwiinschte Druckresultate, die sich auf eine Abweichung des Kunden von den Anzeigenauftrag: Getrennt von den digitalen Druckunterlagen muss eine
Empfehlungen des Verlages zur Erstellung und Ubermittlung von Druckunterlagen schriftliche Auftragserteilung mit allen fir die Abwicklung

zurlickflhren lassen, flihren zu keinem Preisminderungsanspruch. erforderlichen Angaben erfolgen.



Allgemeine Geschaftsbedingungen

fir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

AGB fiir Anzeigen und Prospektbeilagen
in Zeitungen und digitalen Medien

Die nachfolgenden AGB gelten fiir sémtliche Wer
beauftrage, die SDZ Druck und Medien GmbH,
BahnhofstralRe 65, 73430 Aalen ausfiihrt. Die Ver
marktung erfolgt durch die Media Service Ostalb
GmbH, unter gleicher Anschrift namens, im Auf-
trag und auf Rechnung der SDZ Druck und Medien
GmbH. Im Folgenden einfach nur »SDZ« genannt.

1

a.

Definitionen

»Auftrag« im Sinne der AGB ist der Vertrag
Uber die Veroffentlichung einer oder mehre-
rer Anzeigen, der Vertrag Uber die Streuung
oder Beilegung von Prospektbeilagen eines
Werbungtreibenden in einer Druckschrift zum
Zweck der Verbreitung oder die 6ffentliche Zu-
ganglichmachung von digitalen Werbemitteln
fur einen Werbungtreibenden.

Das »Angebot« im Sinne der AGB ist ein An-
gebot von SDZ Uber die Schaltung von Werbe-
mitteln in gedruckter und/oder digitaler Form
in den Medien des Verlages. Soweit nicht als
verbindlich bezeichnet, ist das Angebot frei-
bleibend und steht unter dem Vorbehalt der
Verflgbarkeit des gebuchten Werbeplatzes.

Ein »Abschluss« ist ein Vertrag tber die Abnah-
me von mehreren Anzeigen zu gesonderten
Konditionen Uber einen gewissen Zeitraum.
Die Veroffentlichungen von Anzeigen erfolgt
auf Abruf des Kunden.

»Verbraucher« sind alle Privatpersonen gemaf
§ 13 BGB die Auftrage fir private Zwecke ab-
schlieBen. Alle anderen Personen gelten als
Unternehmer im Sinne dieser AGB.

Zustande kommen des Vertrages

Ein Auftrag kommt mit Annahme des Angebo-
tes durch den Kunden zustande, spatestens
aber mit Freischaltung der digitalen Werbung,
Abdruck der ersten Anzeige oder Verteilung

der Prospektbeilage. Fir die Ausflihrung des
Auftrages gelten ausschliellich diese allge-
meinen Geschéaftsbedingungen und gege-
benenfalls die besonderen Bedingungen fir
digitale Werbung oder die besonderen Bedin-
gungen flr Prospektbeilagen.

Bedingungen des Kunden gelten nur, soweit
diese ausdriicklich, mindestens in Textform,
von SDZ in den Vertrag einbezogen wurden.

SDZ ist berechtigt, sich zur Erflllung seiner
Verpflichtungen aus diesem Vertrag Dritter zu
bedienen.

Abschliisse, Rabattierungen

Anzeigen im Rahmen von Abschllssen sind
im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb ei-
nes Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen.
Ist im Rahmen eines Abschlussvertrages das
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen einge-
radumt, so ist der letzte Auftrag innerhalb eines
Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige
abzunehmen, sofern die erste Anzeige inner
halb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen
und verdéffentlicht wird. Bei Anderung der An-
zeigen- und Prospektbeilagenpreise treten die
neuen Bedingungen auch flr die laufenden
Abschlisse sofort in Kraft.

Wird ein Abschluss oder Auftrag aus Umstan-
den nicht erflillt, die SDZ nicht zu vertreten
hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Un-
terschied zwischen dem gewahrten und dem
der tatséchlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass der SDZ zu erstatten. Die Erstattung
entfallt, wenn die Nichterfillung auf hoherer
Gewalt im Risikobereich von SDZ beruht.

Soweit verbundene Unternehmen gemeinsa-
me Rabattierungen beanspruchen, kann SDZ
den schriftlichen Nachweis von dem Werbung-
treibenden Uber die Beteiligungen verlangen.
Verbundene Unternehmen im Sinne dieser
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AGB sind nur Unternehmen, zwischen denen
eine kapitalmafige Beteiligung von mindestens
50 % besteht. Die Beendigung der Verbindung
ist SDZ unverzlglich anzuzeigen und es entfallt
der Rabatt. Ein Rabatt muss bei Vertragsschluss
geltend gemacht werden, eine rickwirkende
Geltendmachung wird nicht anerkannt.

Bei Anzeigen oder digitalen Werbemitteln,
die Werbung fur Dritte enthalten (Verbundan-
zeigen) hat SDZ die Zustimmung in Textform
zu erteilen. Die Werbungtreibenden sind SDZ
namentlich zu benennen. SDZ behélt sich vor
einen Verbundaufschlag oder eine abweichen-
de Rabattierung zu gewahren. Soweit eine
Verbundanzeige ohne Mitteilung an SDZ ge-
schaltet wird, ist SDZ berechtigt, die Anzeige
nach Preisliste abzurechnen und einen Ver
bundzuschlag von 25 % des Preislistenpreises
pro beteiligten Dritten zu berechnen.

Vertrdge mit Agenturen

Auftradge von Werbeagenturen oder Media-
agenturen, werden nur fiir namentlich genann-
te Werbetreibende angenommen. SDZ behalt
sich vor, Auftragsbestédtigungen auch an den
Auftraggeber zu verschicken.

Die Gewéhrung von Agenturprovision erfolgt
nur an Agenturen, die unabhéngig vom Wer
bungtreibenden sind. Agenturen sind ver
pflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrdgen
und Abrechnungen mit den Werbungtreiben-
den an die Preisvorgaben des Medienunter
nehmens zu halten. Anzeigen und Prospekt-
beilagen aus dem Ortsgeschéaft werden uber
Agenturen angenommen und zum Grundpreis
abgerechnet. Die Agentur erhalt eine Provision
in Hohe von 15 % auf den Nettoauftragswert
(nach Abzug aller Rabatte und Umsatzsteuer).
Ausgenommen davon sind Kosten flr techni-
sche und kreative Dienstleistungen. Anzeigen,
digitale Werbemittel und Prospektbeilagen die
zu Ortspreisen abgerechnet werden, werden
nicht mit einer Provision vergtet.
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Veroffentlichungen, Platzierungen
von Werbemitteln

Auftrage fur Anzeigen, digitale Werbemittel
und Prospektbeilagen, die erklartermalien
ausschlieBlich in bestimmten Nummern, be-
stimmten Ausgaben oder an bestimmten Pl&t-
zen ver6ffentlicht werden sollen, mussen vor-
ab in Textform mit dem Vermarkter vereinbart
werden. Die Werbemittel miissen so rechtzei-
tig bei SDZ eingehen, dass dem Auftraggeber
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht
auszufuhren ist. Rubrizierte Anzeigen werden
in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass
dies der ausdricklichen Vereinbarung bedarf.

Anzeigen erscheinen in den gebuchten Medi-
en und den dazugehdrenden Onlineangeboten
dieser Medien, wie dem ePaper, einem PDF,
auf der Website und oder im Onlinearchiv des
Mediums. Es besteht kein Anspruch auf Auf-
nahme einer Anzeige auf der Website, wenn
diese nicht ausdricklich gebucht wurde. Die
Anzeigen erscheinen flr einen vorgegebenen
Zeitraum, der sich nach der gebuchten Rubrik
und dem Angebot richtet. Im Archiv kénnen
Anzeigen dauerhaft stehen.

SDZ behélt sich das Recht vor, fur Anzeigen
in Verlagsbeilagen, Sonderveréffentlichungen
und Kollektiven Sonderpreise festzulegen.
SDZ behalt sich vor, Anzeigenkollektive, Son-
derseiten, Anzeigenteilbelegungen u. a. aus
technischen Griinden zusammen mit anderen
Ausgaben/Verlagsobjekten zu veréffentlichen.
Die Anzeigenberechnung erfolgt entsprechend
der Disposition des Auftraggebers.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit min-
destens drei Seiten an den Text und nicht an
andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die
aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht
als Anzeigen erkennbar sind, werden als sol-
che von SDZ mit dem Wort »Anzeige« deutlich
kenntlich gemacht.
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Ablehnungsrecht von SDZ -
Pflichten des Kunden

SDZ behélt sich vor, Anzeigenauftrage — auch
einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses
—und Prospektbeilagen wegen des Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form nach ein-
heitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsat-
zen von SDZ abzulehnen, wenn deren Inhalt
gegen Gesetze oder behordliche Bestimmun-
gen verstoRt oder deren Veroffentlichung fur
SDZ unzumutbar ist. Fir SDZ unzumutbar ist
vor allem Werbung von Dritten in Prospekt-
beilagen oder Anzeigen. Das gleiche gilt fur
Werbeinhalte, die vom deutschen Werberat
beanstandet wurden, wenn Werbemittel aus
technischen Griinden nicht verwendet werden
kénnen oder der Inhalt von Werbemitteln ge-
gen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen
verstoRt.

Das gilt auch fir Auftrage, die bei Geschéfts-
stellen, Annahmestellen oder Vertretern aufge-
geben werden. Prospektbeilagenauftrage sind
fur SDZ erst nach Vorlage eines Musters der
Prospektbeilage und deren Billigung bindend.
Prospektbeilagenauftrage, die durch Format
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck
eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift
erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, wer-
den nicht angenommen.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auf-
traggeber unverziglich mitgeteilt. Siehe auch
Ziffer 4 der zusatzlichen Bedingungen fir Pros-
pektbeilagen.

Ist der Kunde wegen Inhalten eines Werbe-
mittels bereits abgemahnt worden und hat er
bereits eine strafbewehrte Unterlassungser
klarung abgegeben, so hat er SDZ unverzlglich
dariiber zu informieren. Unterbleibt diese Infor-
mation, hat der Kunde einen mdglichen Scha-
den, der aus der Veréffentlichung resultiert,
selber zu vertreten.

Druckunterlagen und Werbemittel

Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentex-
tes und einwandfreier Druckunterlagen (siehe
technische Vorgaben Druckunterlagen) oder
der Prospektbeilagen (siehe technische Vor
gaben Prospektbeilagen) ist der Auftraggeber
verantwortlich. Fir offensichtlich ungeeignete
oder beschadigte Druckunterlagen fordert SDZ
unverziiglich Ersatz an. SDZ gewahrleistet die
fir den belegten Titel Uibliche Druckqualitat im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gege-
benen Mdglichkeiten. Soweit Abweichungen
der Druckunterlagen von den technischen
Vorgaben der SDZ zu unerwiinschten Ergeb-
nissen bei der Darstellung des Werbemittels
flhren, kdnnen daraus keine Anspriiche gegen
SDZ hergeleitet werden.

SDZ behalt sich vor, die Kosten fir die Anfer
tigung erforderlicher Druckvorlagen sowie fir
vom Auftraggeber gewlinschte oder zu ver
tretende erhebliche Anderungen urspriinglich
vereinbarter Ausfiihrungen dem Auftraggeber
nach Aufwand in Rechnung zu stellen.

Bei der Ubersendung von digitalen Druckun-
terlagen sind alle Angaben, die fur die Auf-
tragsabwicklung erforderlich sind, beizufigen.
Hierzu gehoren die Druckdaten in druckfa-
higen Dateiformaten, Dateiname, Erschei-
nungstermin, Ausgabe, AnzeigengroRe und
Ansprechpartner mit Telefonnummer. Bei der
Ubersendung von digitalen Druckunterlagen
hat der Auftraggeber dafiir Sorge zu tragen,
dass die Dateien mit geeigneten Virenschutz-
programmen, die dem aktuellen Stand der
Technik entsprechen, Uberprift werden und
frei von Viren an SDZ Ubermittelt werden.
Soweit SDZ feststellt, dass die Dateien mit
Viren verseucht sind, werden die Daten nicht
verwendet. Der Kunde wird Uber den Vorgang
unverzuglich informiert.

Sind keine besonderen GréRenvorschriften
gegeben, so wird die nach Art der Anzeige
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Ubliche, tatsachliche Abdruckhéhe der Berech-
nung zugrunde gelegt.

Farbvorgaben in Druckvorlagen fur Farban-
zeigen sind nur bei Vorlage eines auf Papier
gelieferten »Farbproofs« verbindlich. Ohne ge-
drucktes »Farbproof« sind Farbvorgaben nicht
verbindlich.

Druckunterlagen werden nur auf besondere
Anforderung an den Auftraggeber zuriickge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei
Monate nach Ablauf des Auftrages.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fir die Richtigkeit der zurlck-
gesandten Probeabzlige. SDZ bertcksichtigt
alle Fehlerkorrekturen, die innerhalb der bei
der Ubersendung des Probeabzuges gesetz-
ten Frist, spatestens bis zum Anzeigenschluss,
mitgeteilt werden.

Ma g Iundr‘ ahrlei: ung

Der Kunde hat bei ganz oder teilweise unleser
lichem, unrichtigem oder bei unvollstdndigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungs-
minderung oder eine einwandfreie Ersatzan-
zeige, aber nur in dem Ausmal, in dem der
Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde.
Lasst SDZ eine hierflr gestellte, angemesse-
ne Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige
erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftrag-
geber ein Recht auf Zahlungsminderung oder
Ruckgangigmachung des Auftrages.

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem
Abschluss Uber mehrere Anzeigen ein An-
spruch auf Preisminderung hergeleitet wer-
den, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der
ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres
die in der Preisliste oder auf andere Weise ge-
nannte durchschnittliche Auflage oder — wenn
eine Auflage nicht genannt ist — die durch-
schnittlich verkaufte Auflage des vergangenen

10.
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Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Aufla-
genminderung ist nur dann ein zur Preisminde-
rung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer
Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 v. H.
betragt. Dartber hinaus sind bei Abschlissen
Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen,
wenn die SDZ dem Auftraggeber von dem
Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis
gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der
Anzeige vom Vertrag zurlicktreten konnte.

Konkurrenzausschliisse oder eine Alleinbele-
gung werden dem Kunden nicht eingeraumt.
SDZ ist in der Wahl seiner Werbepartner frei.

Haftung von SDZ

SDZ haftet gegeniiber dem Kunden fir samt-
liche Schaden oder Aufwendungsersatz unab-
héngig vom Rechtsgrund nach den folgenden
Vorgaben:

Im Falle von Verletzungen des Lebens, Kor
pers der Gesundheit (Kérperschéaden) oder bei
Haftungstatbestédnden nach dem Produkthaf-
tungsgesetz, wenn eine Garantie Ubernom-
men wurde oder der Kunde arglistig getéduscht
wurde, bei Vorsatz und grober Fahrldssigkeit
gelten die Haftungsbeschréankungen nicht und
SDZ haftet nach den gesetzlichen Vorschriften.
In den Ubrigen Fallen haftet SDZ bei einfacher
Fahrléssigkeit nur, wenn eine wesentliche
Vertragspflicht (Vertragspflichten, die eine ord-
nungsgemafde Erflllung des Vertrages erst er
moglichen und auf die der Kunde bei Vertrags-
schluss vertraut hat) verletzt wird. In diesen
Fallen beschrankt sich die Haftung gegenuber
dem Kunden auf den Ersatz des typischerwei-
se vorhersehbaren Schadens.

Haftung des Kunden

Der Kunde tragt die Verantwortung fir den
Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der zur
Verfligung gestellten Werbemittel. SDZ ob-
liegt keine Prifungspflicht ob Werbemittel die
Rechte Dritter (z.B. Marken- oder Urheber
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rechte) beeintrachtigen oder verletzen. Der
Kunde stellt SDZ von Anspriichen Dritter frei,
die aus der Ausfuhrung des Auftrages gegen
SDZ geltend gemacht werden, unabhangig
aus welchem Rechtsgrund. Die Freistellung
erfasst auch die fur eine Rechtsverteidigung
erforderlichen Kosten. Der Auftraggeber Uber-
nimmt der SDZ gegenlber die Kosten, die aus
eventueller Gegendarstellung entstehen.

Bei Abbestellung einer von SDZ gesetzten
Anzeige werden die Satzkosten berechnet.
Abbestellungen mussen bei Unternehmern
schriftlich, rechtzeitig zum Anzeigenschluss
erfolgen.

Hoéhere Gewalt, nicht zu vertretende
Leistungsstorungen

Kann die Leistung im Falle hoherer Gewalt
oder bei Stérung des Arbeitsfriedens oder ahn-
lichen von SDZ oder Erflllungsgehilfen nicht
zu vertretenden Ereignissen in eigenen Be-
trieben oder in Betrieben denen sich SDZ bei
der Erflllung seiner Verbindlichkeiten gegen-
Uber dem Kunden bedient, vollstandig nicht
erbracht werden, erlischt die Verpflichtung auf
Erflllung von Auftragen.

SDZ behalt sich das Recht vor, die Leistung
an einem der folgenden Erscheinungstermi-
ne zu erbringen, soweit dies fir den Kunden
zumutbar ist. Fir den Fall, dass die Leistung
zu einem Teil (mindestens 75 Prozent) erbracht
wird, ist die Vergltung im gleichen Verhaltnis
wie die Normalleistung zur erbrachten Leis-
tung steht, zu kirzen.

Zahlungsabwicklung, Verzug und Inkasso

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung
leistet, wird die Rechnung sofort, mdglichst
aber 14 Tage nach Veroffentlichung der Anzei-
ge Ubersandt. Standard ist der Rechnungsver
sand per E-Mail. Bei Bedarf konnen Rechnun-
gen auf dem Postweg zugestellt werden. Die

b.

c.

d.

Rechnung ist innerhalb der Frist, die sich aus
der Rechnung ergibt oder zum Zahlungstermin
fallig. Der Fristlauf beginnt mit Zugang der
Rechnung. Etwaige Nachlasse flr vorzeitige
Zahlung werden nur nach der Preisliste ge-
wahrt.

Gemal den Regelungen zur SEPA Basislast-
schrift ist der Auftraggeber vor Ausfihrung der
Lastschrift vorab Uber den Zeitpunkt der Be-
lastung des Kontos zu informieren. SDZ infor
miert den Auftraggeber mindestens 1 Tag vor
Belastung des Kontos. Die Lastschrift wird als
solche gesondert gekennzeichnet. Die Vorab-
information zur Belastung an den Auftraggeber
erfolgt Uber die Rechnung oder in einer geson-
derten Information per Email unter Nennung
des Abbuchungstermins.

SDZ kann bei Zahlungsverzug die weitere Aus-
fuhrung des laufenden Auftrages bis zur Bezah-
lung zuriickstellen und fir die restlichen An-
zeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen
begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit
des Auftraggebers ist SDZ berechtigt — auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigen-Abschlus-
ses — das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
Ricksicht auf ein urspringlich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betra-
ges und vom Ausgleich offenstehender Rech-
nungsbetrédge abhangig zu machen, sowie die
sofortige Zahlung aller offenen, auch der noch
nicht félligen Rechnungen, zu verlangen.

Der Kunde kommt mit Mahnung in Verzug,
spatestens 30 Tage nach Zugang der Rech-
nung. Bei Verbrauchern gilt die Frist nur, wenn
der Verbraucher darauf in der Rechnung hinge-
wiesen worden ist. Bei Zahlungsverzug sind
bei Verbrauchern Verzugszinsen in Hohe von
5 % und bei Unternehmern in Hohe von 8 %
Uber dem jeweiligen Basiszinssatz zu zahlen,
der gemaR dem Diskontsatziberleitungsge-
setz von der Deutschen Bundesbank veréf-
fentlicht wird.
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Die Geltendmachung weiteren Verzugsscha-
dens wird hierdurch nicht ausgeschlossen.

SDZ behélt sich vor, nach Eintritt der Félligkeit
der Forderung und nach erfolgloser zweiter
Mahnung, wobei zwischen der ersten und
zweiten Mahnung mindestens 2 Wochen lie-
gen, die Forderungen an einen Dritten, das
Inkassounternehmen Uwe Wagenblast, Schef-
foldstr. 43, 73529 Schwébisch Gmiind zu ber
geben.

Bei begriindeten Zweifeln an der Zahlungsun-
fahigkeit von Unternehmern kann SDZ zum
Zweck der Bonitatsprifung die Daten an die
Creditreform Ulm/Neu-Ulm Miiller, Schott &
Co. KG, Marktbereich Aalen, Stuttgarter Str.
35, 73430 Aalen zum Zwecke der Bonitatspri-
fung Ubermitteln.

. Belege

Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftra-
ges werden Belege oder Nachweise in digita-
ler Form geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine
rechtsverbindliche Bescheinigung der SDZ
Uber die Veroffentlichung und Verbreitung der
Anzeige.

. Datenschutz

Wir verarbeiten Ihre personenbezogene Daten
gemaf der folgenden Informationen:

www.sdz-medien.de/datenschutz
www.sdz-medien.de/datenverarbeitung

Im Rahmen der Geschaftsbeziehung speichert
SDZ die Auftragsdaten und den Namen, die
Adresse, die Firmierung, die Rechtsform der
Firma und die Kontaktdaten des Kunden mit
Hilfe elektronischer Datenverarbeitungspro-
gramme. Freiwillige Angaben des Kunden
werden zusammen mit den fir die Abwicklung
des Geschéftsvorfalls erforderlichen Angaben
gespeichert.

b.

15.

16.

Seite 17

Sollte der Kunde dies nicht wiinschen, kann
er der Nutzung der zur Verfligung gestellten
Daten jederzeit bei den in den Mediadaten ge-
nannten Ansprechpartnern oder bei anzeigen@
sdz-medien.de widersprechen, Auskunft Uber
die gespeicherten Daten verlangen oder die
Loschung der Daten und soweit dies aufgrund
gesetzlicher Vorschriften nicht mdglich ist, die
Sperrung der Daten verlangen.

Die Daten von gewerblichen Kunden werden
genutzt um interne Marktforschung zu be-
treiben, um den Kunden auf Anfrage oder im
Rahmen von Abschliissen Uber Produkte und
Dienstleistungen zu informieren, die fur ihn
von Interesse sein kdnnen. Geschaltete Anzei-
gen werden mit den Stammdaten der Kunden
aus Servicegrinden gespeichert, damit der
Kunde auf seine alten Anzeigenvorlagen zu-
rlickgreifen kann.

Schlichtungsverfahren fiir Verbraucher

Wir informieren gemaR & 36 Abs. 1 VSBG
dariiber, dass SDZ fur die Teilnahme an ei-
nem Streitbeilegungsverfahren vor einer
Verbraucherschlichtungsstelle nicht zur Ver
flgung steht, da SDZ Konflikte mit Kunden
im direkten Kontakt einvernehmlich regeln
mdochte.

Erfiillungsort und Gerichtsstand

Erflllungsort ist der Sitz von SDZ. Im Ge-
schéaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen
Personen des offentlichen Rechts oder bei
offentlich-rechtlichen Sondervermdogen ist bei
Klagen Gerichtsstand der Sitz der SDZ. Bei
Verbrauchern bestimmt sich der Gerichtsstand
nach dem Gesetz.
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Zusatzliche Geschéaftsbedingungen
fiir Prospektbeilagen

1

Anlieferung

Prospektbeilagen missen spéatestens 4 Tage
vor geplantem Erscheinungstermin bei der
Druckerei — frei Haus — mit Lieferschein an-
geliefert werden. Bei Terminunterschreitung
kann die termingerechte Ausfiihrung des Pro-
spektbeilagenauftrages nicht gewdhrleistet
werden. Entsprechen die angelieferten Pro-
spektbeilagen nicht den technischen Bedin-
gungen oder sind die Prospektbeilagen nicht
ohne Zusatzaufwand technisch zu verarbei-
ten, behélt sich SDZ vor, die Mehrkosten fiir
die Aufbereitung der Prospektbeilagen dem
Auftraggeber in Rechnung zu stellen. Soweit
zeitlich moglich geschieht eine Vorabinforma-
tion des Auftraggebers.

Prospektbeilagen und Werbung

Prospektbeilagen durfen keine Fremdanzeigen
enthalten und nicht zeitungsahnlich sein. Auf
Zeitungspapier gedruckte Prospektbeilagen
missen zur deutlichen Unterscheidung zum
normalen Anzeigenteil auf Seite 1 den Hinweis
tragen: » ... seitiger Prospekt der Firma ... «
Prospektbeilagen im Zeitungsformat muissen
zweimal gefalzt sein.

Verbund-Prospektbeilagen

Verbund-Prospektbeilagen, bei denen mehrere
Firmen verschiedener Herstellergruppen bzw.
werblich ergénzende Einzelhandelsfirmen be-
teiligt sind, werden zum glltigen Prospektbei-
lagenpreis, zuzliglich eines Aufschlages von 25
% auf den Preislistenpreis je beteiligter Firma
berechnet.

Prospektbeilagenmuster

Ein Muster des zu streuenden Prospektes ist
bis 10 Tage vor Erscheinen bei SDZ anzulie-
fern. Die Annahme des Auftrages erfolgt vor-

behaltlich der Prifung des Prospektes nach
Ziffer 6¢ der AGB.

Technische Bedingungen fiir Prospektbeilagen

1.

Mindestformat fur den Prospekt:
148 hoch x 210 mm breit.
Maximalformat:

230 hoch x 320 mm breit.

Ein-Blatt-Prospektbeilagen werden unter dem
Vorbehalt angenommen, dass die Prospekt-
beilagen weiter verarbeitet werden kénnen.
Einzelblatter im Format A6 durfen ein Papier-
gewicht von 170 g/m2 nicht unterschreiten.
GroRere Formate missen ein Flachengewicht
von mindestens 120 g/m2 aufweisen, 4- bis
6-seitige Prospektbeilagen mindestens 60 g/
m2, mehr als 8-seitige Prospektbeilagen min-
destens 50 g/m2 Flachengewicht.

Auf Zeitungspapier gedruckte Prospektbeila-
gen kdnnen nur ab einem Mindestumfang von
8 Seiten verarbeitet werden. Bei geringerem
Umfang (4 und 6 Seiten) ist ein Papiergewicht
von mindestens 120 g/m2 erforderlich oder die-
se Prospektbeilagen sind nochmals zu falzen.

Das Gewicht einer Prospektbeilage soll 100 g/
Exemplar nicht Uberschreiten. Liegt es dar
Uber, ist eine Buchung nur nach individueller
Klarung mit SDZ moglich.

Der Falz oder die Heftung der Prospektbeila-
ge muss immer an der Langsseite erfolgen.
Leporello- und Altarfalz kann nicht verarbeitet
werden.

Bei mehr als einer Heftklammer sollte wenigs-
tens eine moglichst weit am Rand — ca. 40 mm
entfernt von der Anlage-Ecke — sein.

Alle Prospektbeilagen missen rechtwinklig
und formatgleich geschnitten sein. Prospekt-
beilagen dirfen am Schnitt keine Verblockung
durch stumpfe Messer aufweisen.

. Die Verpackung

Preisliste Nr. 35, glltig ab 1. Januar 2

Die maschinelle Verarbeitung von Prospektbei-
lagen wie Sonderformaten, Prospektbeilagen
mit aufden oder innen aufgeklebten Werbe-
mitteln, Warenmustern oder -proben ist ohne
vorherige technische Prifung durch den SDZ
nicht moglich. Verklebte Stapel sind nicht zu
verarbeiten. Erst nach technischer Prifung
kann SDZ die Entscheidung Uber die Annahme
oder Ablehnung des Auftrages treffen.

Die angelieferten Prospektbeilagen missen
in Art und Form eine einwandfreie, sofortige
Verarbeitung gewahrleisten, ohne dass eine
zusétzliche, manuelle Aufbereitung notwendig
wird. Durch zu frische Druckfarbe zusammen-
geklebte, stark elektrostatisch aufgeladene
oder feucht gewordene Prospektbeilagen
kénnen nicht verarbeitet werden. Prospektbei-
lagen mit umgeknickten Ecken (Eselsohren)
bzw. Kanten, Quetschfalten oder mit verlager
tem (rundem) Riicken, sind ebenfalls nicht ver-
arbeitbar. SDZ hat das Recht diese Prospekt-
beilagen abzulehnen.

. Die unverschrankten, kantengeraden Lagen sol-

len eine Héhe von 100 bis 120 mm aufweisen,
damit sie von Hand greifbar sind. Ein Vorsortie-
ren wegen zu dinner bzw. verschniirter Lagen
darf nicht notwendig sein.

. Die Prospektbeilagen missen sauber auf sta-

bilen Paletten gestapelt sein, sie sollten gegen
Eindringen von Feuchtigkeit geschitzt sein.
Jede Palette muss analog zum Lieferschein
deutlich und sichtbar mit einer Palettenkarte
gekennzeichnet sein.

ist auf das notwendige,
zweckdienliche Minimum zu beschrénken.
Einsatz von recyclingfédhigem Verpackungs-
material, Paletten und Deckelbretter sind im
Mehrwegverfahren zu nutzen. Palettenbander
sollen aus PE sein, Kunststoffmaterialien mis-
sen auch aus PE sein. Die Kartonagen missen
recyclingfahig sein. Als Verpackungsmaterial
darf kein Verbundmaterial eingesetzt werden.

13.

14.

15.
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Besondere Hinweise flr Direktverteilung von
Prospektbeilagen: Bei DIREKT-Verteilungs-Auf-
trégen mussen umreifte Pakete (Einfach- oder
Kreuzumreifung) gebildet werden. Ein Paket
sollte aus mehreren Lagen bestehen. Die ein-
zelnen Lagen missen verschréankt abgesetzt
und die Menge je Lage gleich sein. Pakete
dirfen nicht hoher als 15 — 20 cm und nicht
schwerer als 15 kg sein. Maximale Exemplare
je Paket: 250 Stlck. Soweit Prospekte bei An-
lieferung nicht den vorgenannten Vereinbarun-
gen entsprechen, werden die erforderlichen
Kommissionierungsarbeiten zum Selbstkos-
tenpreis in Rechnung gestellt.

Die Prospektbeilagen sind mit einem Lie-
ferschein anzuliefern, der das zu belegende
Objekt, den Termin, den Prospektbeilagen-
Auftraggeber, Motiv, Absender und Empféan-
ger, Anzahl der Paletten, LagengroRe und
Gesamtstlickzahl der gelieferten Prospekt-
beilagen beinhaltet. Die Inhalte der Paletten-
Zettel missen denen der Lieferscheine ent-
sprechen und sind mdglichst an den zwei
gegenuberliegenden kurzen Seiten der Palet-
te anzubringen.

Bei nicht adressierter Zustellung werden Re-
klamationen, die Dritte dem Kunden haben
zukommen lassen, nur durch SDZ bearbeitet,
wenn der Kunde die datenschutzrechtliche
Einwilligung des Dritten zur Weiterverarbei-
tung dieser personenbezogenen Daten an SDZ
nachweist.

Besondere Bedingungen
fir digitale Werbung

Die SDZ Druck und Medien GmbH, BahnhofstraRe
65, 73430 Aalen (im Folgenden »SDZ«) betreibt die
Website www.schwaebische-post.de und www.
gmuender-tagespost.de, sowie andere, damit ver-
bundene digitale Plattformen und ermdglicht Wer-
betreibenden digitale Werbung gegen Entgelt auf
dieser Plattform zu schalten.
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1. Geltungsbereich Platzierungsoptionen werden nach Preisliste 4.6 SDZ wird die Daten der digitalen\WWerbung min- 5.6 Digitale Werbung, die so aufgebaut ist, dass
. L abgerechnet, soweit nicht etwas anderes ver- destens bis 3 Monate nach Ablauf der letzten sie nicht als Werbung erkennbar ist, wird von
Der Verkauf von digitaler Werbung fiir die einbart wurde. Verbreitung speichern und danach Iéschen. SDZ als Werbung durch einen Hinweis an dem
oben genannten Websites, sowie Websites . o ) R . Der Kunde hat im eigenen Interesse Sicher Werbemittel gekennzeichnet, damit diese
bei denen SDZ im Impressum als Verantwort- 3.3 Bei langfristigen Laufzeiten von Vertragen wird heitskopien der Daten anzufertigen. rechtskonform  veréffentlicht werden kann.
licher steht, erfolgt ausschlieRlich nach den die Leistung mindestens einmal im Monat ab- Hierzu bedarf es keiner Genehmigung durch
allgemeinen Geschaftsbedingungen und nach gerechnet. 4.7 Soweit die SDZ digitale Werbung fir den Kun- oder Riicksprache mit dem Kunden.
diesen besonderen Bedingungen. Soweit auf 4 Budt der digitalen A den gestaltet, erstellt oder abéndert, sind die-

~

Websites bei denen SDZ im Impressum steht se Dienstleistungen Gegenstand eines eige- 5.7 Die SDZ ist berechtigt, sich bei der Erbringung

gesonderte Bedingungen genannt sind, gelten 4.1 Der Kunde kann die digitale Werbung und nen Vertrages, die nach gesondertem Angebot der Leistungen auch Dritter zu bedienen und
diese neben diesen besonderen Bedingungen Kampagnen iiber die Mitarbeiter der Vermark- zu verguten sind. die _I_eistung ganz oder teilweise von Dritten
und den AGB des Kunden. tung von SDZ buchen. Alle Angebote der SDZ g versffentlict von digitalen A erbringen zu lassen.

Bedingungen des Kunden gelten nur, soweit sind freibleibend, Platzierungswiinsche des auf dem Portal 5.8 Die SDZ gewahrt keinen Konkurrenzaus-

Kunden sind nur verbindlich wenn SDZ diese

SDZ diesen in Textform zugestimmt hat. in Textform bestatigt. 5.1 SDZ bestimmt als Betreiber des Portals die schluss. .
2. Definitionen . . inhaltliche Konzeption und technische Struktur 6. Pflichten des Kunden , Ubertragung
4.2 Der Kunde kann daneben auch dber ein Portal der Seiten, so dass es auch zu Veranderun- von Nutzungsrechten SDZ
2.1 Unter »Portal« werden alle digitalen Angebote digitale Werbeformen gestalten, buchen und gen von Portal und den Subdomains kommen
von SDZ verstanden, die im Internet unter den aktivieren. Der Kunde gibt in diesem Fall jede kann. 6.1 Der Kunde ist dafur verantwortlich, dass die
oben genannten Domains erreichbar sind oder einzelne Anzeige Uber das Portal frei, in dem er von ihm zur Verflgung gestellten Vorlagen und
bei denen SDZ im Impressum genannt wird. den Einzelauftrag kostenpflichtig bucht. 5.2 SDZ verpflichtet sich, die digitale Werbung fir Daten fr digitale Werbung und die Webseiten
. die vereinbarte Laufzeit online zu stellen. MaR- auf die in den digitalen Anzeigen verwiesen
2.2 »Digitale Werbung« im Sinne dieser AGB sind ~ 4-3 Der Kunde hat dafir Sorge zu tragen, das In- geblich fir die Laufzeit eines Auftrages ist die wird, keine Rechte Dritter verletzen.
alle Auspragungen digitaler Werbung. Diese ternetseiten, auf die er in seiner digitalen Wer- durch SDZ bestatigte Buchung des Kunden, ) _ o
kénnen aus mehreren Elementen wie Bildern, bung verlinkt, frei von Schadsoftware sind und soweit der Auftrag ohne Bestatigung ausge- 6.2 Der Kunde sichert zu, fir alle in der digitalen
Texten, Tonen, Tonfolgen und Bewegt-Bildern nicht auf rechtswidrige Inhalte verlinkt wird. filhrt wurde, die Buchung des Kunden. Werbung verwendeten Marken, Bilder, Texte
bestehen. Diese Werbeformen kénnen {ber Der Kunde wird keine personlichen Daten von und Ton- oder Bildfolgen, die erforderlichen
verschiedene Arten von Links mit der Website anderen Nutzern sammeln oder verdffentli- 5.3 Da es auch wéhrend der Laufzeit von Auf- Nutzungsrechte zu haben und gegeniiber der
des Kunden verbunden werden. chen, ohne deren ausdriickliche Zustimmung tragen zu Anderungen am Portal kommen SDZ Uber diese Rechte verfugungsberechtigt
einzuholen. Soweit auf Seiten verlinkt wird, hat kann, behélt sich SDZ vor, gebuchte digitale zu sein.
2.3 »Auftrag« im Sinne dieser AGB sind samtliche der Kunde daflr Sorge zu tragen, dass der Link Werbung zu schieben oder auf andere Platzie- . . . .
durch SDZ auf dem Portal ausgefiihrten, kosten- wahrend der Laufzeit der digitalen Werbung rungen zu verlegen, soweit die Werbewirkung ~ 6-3 Der Kunde Ubertrégt an die SDZ mit Ubergabe
pflichtigen werblichen Leistungen fir Kunden. aktiv ist. nicht beeintréchtigt wird. Nur wenn im Auftrag d_?' Daten fir die digitale We_rbung samtliche
; _ ausdriicklich die Reservierung bestimmter fir Werbezwecke notwendigen Nutzungs-
3. Preise 4.4 Der Kunde hat dafiir Sorge zu tragen, dass die Platze oder Termine gebucht wurde und von rechte (z.B. Urheberrechte, Marken- und
) . . digitale Werbung den technischen Vorgaben SDZ bestétigt wurde, ist diese Reservierung Leistungsschutzrechte) an den Inhalten der
3.1 Die Preise werden nach den gebuchten Zeit- der SDZ entsprechen. verbindlich ! digitalen Werbeformen, damit SDZ die digitale
radumen festgesetzt, es gilt die jeweils aktuelle ) o ) . i Werbung im Internet, auf mobilen Anwendun-
Preisliste von SDZ. Ad-Clicks und Ad-Impressi- 4.5 D'? SDZist nicht verpflichtet die Daten aufVoll- - g 4 Soweit durch technische Veranderungen eine gen und in Print zeitlich, raumlich und inhalt-
ons werden nicht dokumentiert und sind nicht standigkeit und Richtigkeit oder auf rechtliche Platzierung nicht mehr zur Verfligung steht, lich unbegrenzt versffentlichen und verbreiten
fir die Preisbemessung relevant. Zuldssigkeit der vom Kunden angelieferten di- werden beide Vertragspartner von der Leis- kann. Insbesondere ist die SDZ auch berech-
) " ; ) gitalen Anzeigen zu prifen. Soweit der SDZ of- tung frei. tigt, die Daten an Kooperationspartner zu dem
3.2 Vereinbarte Sonderkonditionen fir Anzeigen fensichtliche, eindeutige und schwerwiegende gleichen Zweck weiterzugeben.
und Beilagen gelten nicht fur digitale Wer Rechtsverletzungen in den digitalen Werbefor- 5.5 Digitale Werbung wird auch auf mobilen End-
bung. Pakete und Einzelbuchungen sowie men auffallen, wird sie den Kunden darauf hin- geraten ausgeliefert, soweit das Werbemittel 6.4 Die Inhalte der digitalen Werbung durfen nicht

zusétzliche kostenpflichtige Gestaltungs- und weisen, ohne dazu verpflichtet zu sein. dieses zulésst. gegen gesetzliche Bestimmungen verstof3en.
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6.5

6.

()

6.

~

7.2

Das sind insbesondere datenschutzrechtliche,
wettbewerbsrechtliche und markenrechtliche
Bestimmungen sowie presse- und strafrecht-
liche Bestimmungen, sowie die Vorgaben aus
Ziffer 6 der AGB.

Soweit der Kunde spezielle Tracking Techniken
(Cookies, Zahlpixel oder andere Mittel um die
Werbeschaltung zu verfolgen) in der digitalen
Werbung einsetzt, sichert er SDZ zu, dass
durch die eingesetzten Techniken keine perso-
nenbezogene Daten bei den Nutzern erhoben
und oder verarbeitet werden. Sollten dennoch
personenbezogene Daten Uber die Werbemit-
tel erhoben werden, wird er dafir Sorge tra-
gen, dass sich auch der Dritte an die geltenden
Gesetze halt.

SDZ kann die Schaltung der digitalen Werbung
ohne Ricksprache mit dem Kunden unterbre-
chen, soweit der Verdacht auf die Verbreitung
rechtswidriger Inhalte oder die Verletzung
Rechte Dritter besteht. SDZ wird den Kunden
unverztiglich informieren.

Wird ein Auftrag aus Griinden nicht ausgefuhrt,
die der Kunde zu vertreten hat, zum Beispiel
bei Verletzung von Rechten Dritter oder bei
Nichteinhaltung der Vorgaben des Verlages
nach Ziffer 3 und 4, so bleibt der Vergutungsan-
spruch von SDZ davon unberiihrt.

Laufzeit und Kiindigung

Im Rahmen eines Vertrages (Kontingent) er
wirbt der Kunde das Recht zur Schaltung von
mehreren digitalen Anzeigen zu gesonderten
Konditionen. Soweit nichts anderes vereinbart
ist, lauft der Vertrag auf 12 Monate, beginnend
mit dem Tag der ersten Veroffentlichung einer
digitalen Anzeige. In dieser Zeit sind alle im Kon-
tingent vereinbarten Leistungen abzunehmen.

Der Vertrag Uber ein Kontingent verlangert sich
um 12 Monate soweit der Vertrag nicht 1 Mo-
nat vor Ablauf des Vertrages gekindigt wird.

7.3

74

©

8.

N

8.3

8.4

Die Kiindigung des Vertrages hat in Textform zu
erfolgen.

Das Recht zur auBerordentlichen Kiindigung
bleibt hiervon unberlihrt. Die SDZ hat das
Recht den Vertrag zu kindigen, wenn der
Kunde sich mit mehr als zwei Zahlungen nach
Ziffer 12 d der allgemeinen Bedingungen in
Verzug befindet und trotz Mahnung nicht
zahlt oder wenn der Kunde Inhalte veroffent-
licht, die anst6Rig, pornographischen Inhal-
tes, gewaltverherrlichend oder verfassungs-
feindlich sind.

Mznael ige und Gewihrleistung

SDZ gewahrleistet eine den Ublichen techni-
schen Standards entsprechende Umsetzung
der vom Kunden in Auftrag gegebenen Leis-
tungen. Technische Mangel missen gegen-
Uber der SDZ unverzlglich geltend gemacht
werden, es sei denn, die Mangel sind nicht
offensichtlich sichtbar.

Entspricht die digitale Werbung nicht der
vertraglich geschuldeten Leistung, so hat
der Kunde Anspruch auf Nacherfullung durch
eine entsprechende lédngere Schaltung der
gegebenenfalls korrigierten digitalen Anzei-
ge oder einen Anspruch auf Minderung, aber
nur in dem AusmaR, in dem der Zweck der
digitalen Anzeige beeintrachtigt wurde und
soweit der Kunde diesen Mangel nicht zu
vertreten hat.

Erst wenn diese Nacherflllung fehlschlagt
oder die SDZ nach angemessener Fristset-
zung die Frist verstreichen lasst, kann der
Kunde Minderung verlangen oder die Rulck-
gangigmachung des Auftrages geltend ma-
chen.

Hat der Kunde oder ein Dritter der im Auftrag
des Kunden handelt, den Mangel zu vertreten,
ist die Gewahrleistung wegen des Mangels
ausgeschlossen.

Preisliste Nr. 35, glltig ab 1

9. Wie SDZ personenbezogene Daten beim Be-

such und bei der Nutzung der Website verar
beitet, wird in der Datenschutzerkldrung der
Website dargestellt.

Diese AGB finden Sie auch unter
www.schwaebische-post.de/AGB und
www.gmuender-tagespost.de/AGB
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